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Ty rozwijaj swoj biznes,
a my zadbamy o jego
bezpieczenstwo

Ubezpieczenia naleznosci, ktére
wspieraja ekspansje Twojej firmy
w kraju i za granica.

www.kuke.com.pl
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SkOWO WSTEPNE

Okna, drzwi, bramy, rolety, pergole czy ogrody zimowe to bardzo nowoczesne rozwigzania w branzy
stolarki budowlanej, skierowane do klienta indywidualnego, architekta, dewelopera czy innych

klientéw instytucjonalnych. Od wielu lat aktywnie i skutecznie promujemy nowoczesng stolarke, jej
energooszczednosd, innowacyjnosé, funkcjonalnose, komfort uzytkowania czy design. Dodatkowo
stolarka okienna staje sie coraz bardziej ekologiczna. Nasze programy premiujg najlepsze produkty, ktore
znacznie wykraczajg poza obowigzujace normy, sg awangardg w branzy i odpowiadajg na potrzeby
zmieniajacego sie rynku. Opiniujemy i rekomendujemy tych producentéw, dostawcow, sprzedawcow,

a W szczegodlnosci te produkty, rozwigzania i miejsca sprzedazy, ktdre zostaty poddane weryfikacji
niezaleznej Kapituty. Produkty stolarki musza spetniac¢ bardzo rygorystyczne kryteria, a przede wszystkim
oczekiwania klientéw, zaréwno tych biznesowych, jak i indywidualnych. Muszg by¢ tez innowacyjne,
ekologiczne i bezpieczne w uzytkowaniu.

Preferowana przez wielu klientéw nowoczesna, ale takze energooszczedna, funkcjonalna i trwata
stolarka okienna, drzwiowa, garazowa czy ostonowa nie jest sezonowg moda, ale realng potrzeba

i obowigzujgcym trendem. Wybor energooszczednej, innowacyjnej i funkcjonalnej stolarki jest w pewnym
sensie stylem zycia. Jest to takze dbatos¢ o srodowisko, np. poprzez przyczynianie sie do redukcji emisji
CO2, to rowniez polepszenie komfortu zycia. Postawienie na jakos¢ typu Premium to wybor najlepszy

Z najlepszych.

Dobra stolarka to nie tylko dobry montaz, ale takze dobre, profesjonalne doradztwo w salonach stolarki,
ktore rowniez weryfikujemy, certyfikujemy i rekomendujemy. Salony nalezace do prestizowego grona
Rekomendowanych Salonéw Okien i Drzwi to elita naszej branzy. To réwniez najlepsza wizytéwka
kazdego producenta, to miejsce profesjonalnej obstugi klienta oraz punkt, w ktérym mozna zasiegnac
merytorycznej informacji na temat innowacyjnych produktow.

W publikacji, ktéra przekazujemy w Panstwa rece, przedstawiamy innowacyjne komponenty, maszyny,
systemy i akcesoria do produkcji stolarki otworowej. Prezentujemy takze najlepsze okna, drzwi, bramy
i ostony, bedace przyktadem dla innych i stanowigce prawdziwg awangarde w naszej branzy. Sa takze
rekomendowane salony okien i drzwi aktywnie promowane i polecane konsumentom.

Wybdér zawsze nalezy do Panstwa - jakie produkty chcecie produkowac i sprzedawac, z kim
wspotpracowacd i co osiggac. Niech ta publikacja bedzie dla wielu firm inspiracjg i dowodem na to, ze
mozna jeszcze wiele osiggnac i jeszcze wiele dobrego dla branzy, i dla nas samych stworzyc.

Hastem przewodnim naszych dziatan marketingowo-informacyjnych jest ,,Kupuj od Najlepszych” -
kupuj od najlepszych producentéw, dostawcdéw maszyn i komponentow, dystrybutorow, ale kupuj takze
w najlepszych salonach. Teraz mozemy dodac kolejne hasto: ,Najlepsi sq wsréd nas”, bo takich wtasnie
laureatéw i partneréw biznesowych serdecznie polecamy i rekomendujemy.

Z powazaniem, ;
Grzegorz Cendrowski , ) / :
Prezes Stolarka VIP Clnét oo EADNOCC
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INNOWACJA KLUGZEM
DO SUKCESU

Innowacyjnos¢ jest jedna z najbardziej istotnych cech w bizne-
sie, gdyz pozwala firmom przycigga¢ nowych klientéw, a takze
utrzymac obecnych. Dzieki innowacjom budujemy przewage
konkurencyjng naszego przedsiebiorstwa. Dlatego na poczat-
ku kazdego roku, w przepieknych wnetrzach Zamku Gniew
wreczane sg wyrdznienia w programie ,Innowacyjne Rozwig-
zania Branzy Stolarki”.

,Program organizowany jest przez Stolarka VIP juz od prawie
8 lat. Od tego czasu nagrodzilismy juz ponad 100 znakomitych
rozwigzan, ktore trafity ,pod strzechy” wielu producentéw
okien, drzwi, fasad, bram, rolet, zaluzji czy ogrodéw zimo-
wych” - stwierdza Grzegorz Cendrowski, Prezes Stolarka VIP.

IRBS to jedyny taki program w branzy stolarki budowlanej au-
torstwa Stolarka VIP, ktory ocenia i docenia producentéw ma-
szyn, komponentow, systemow, programow IT, elementéw do
montazu i akcesoriow.

W programie IRBS - Innowacyjne Rozwigzania Branzy Stolar-
ki wyrézniamy te rozwigzania, ktére spetniaja kryteria innowa-
cyjnosci, ale czesto takze wychodzg naprzeciw zmieniajacym
sie czasom; informatyzacji, automatyzacji, ekologii, intuicyjno-
$ci dziatan i potrzebom rynku, tak klientéw biznesowych, jak
i konsumentow” - méwi Pan Grzegorz Cendrowski, organiza-
tor programu IRBS z firmy Stolarka VIP.

Program Innowacyjne Rozwigzania Branzy Stolarki moze byc¢
miarg innowacyjnosci branzy, poniewaz co roku wyrdzniane sg
coraz ciekawsze produkty. W tym roku Kapituta programu wy-
réznita ich az 13! Branza stolarki otworowej to jedna z najbar-
dziej innowacyjnych i rozwojowych branz polskiej gospodarki,
ktéra odnosi sukcesy rowniez za granica. Program IRBS raz
w roku w sposdb szczegdlny wyrdznia najbardziej innowacyjne
rozwigzania, ktore sq dostepne w Polsce, Europie i na Swiecie.

IRBS - Laureaci

Donimet za DRZWI PRZECIWWYBUCHOWE AIR BLAST (DC3.1 AB)
Iso-Chemie za ISO-TOP PLYTY KONSTRUKCYJNE WF3
Fibaro za PANEL ENERGII W APLIKACJI YUBII
Ottimo Systems za SZKOLENIA Z ZAKRESU NAPRAW | RETUSZU USZKODZEN STOLARKI BUDOWLANEJ
Prez-Met za CENTRUM OBROBCZE CF4
SmartPlan za APLIKACJE INTERNETOWA DLA BRANZY STOLARKI BUDOWLANEJ SMART-PLAN
Saint-Gobain za SZYBY ZESPOLONE Z PETLA ALARMOWA SECURIT ALARM
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FIRMA DONIMET IRBS 3] v FIRMA ISO-CHEMIE IRBS 22 v

Nagrodzony produkt: DRZWI| PRZECIWWYBUCHOWE AIR BLAST (DC3.1 AB) Nagrodzony produkt: ISO-TOP PLYTY KONSTRUKCYJNE WF3
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ISO-TOP WINFRAMER 3 O

SYSTEM MONTAZOWY W ZEWNETRZNEJ
WARSTWIE IZOLACJI CIEPLNEJ CHEMIE

Use the blue technology.

INNOWACYJNE ROZWIAZANIA
BRANZY STOLARKI

ISO-TOP PEYTY KONSTRUKCYJNE WEF3
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Wysoki wspotczynnik
przepuszczalnosci powietrza

DONIM[ET

INNOWACYINE \56 ZAMOW ONLINE 24/7!
BRANZ?ZSTOLARKI W shop.iso-chemie.eu Wiecej na: www.iso-chemie.pl/winframer
2023 Part of ASSA ABLOY

ISO-Chemie GmbH \ info@iso-chemie.pl \ www.iso-chemie.pl



FIRMA FIBARO IRBS %2 v/

Nagrodzony produkt: PANEL ENERGII W APLIKACJI YUBII

FIBARO

a Nice company

M(;nitoruj biéiqce zuzycie energii i oszczedzaj
> Panelem Energii FIBARO

Panel Energii powstat z myslg o kliencie,
ktory bedzie moégt Swiadomie zarzadzaé
zuzyciem energii w domu i kontrolowaé
swoje wydatki. OpracowaliSmy go przede
wszystkim z myslg o klientach posiadaja-
cych instalacje produkujgce energie,
jednak pozwala on analizowa¢ roéwniez
samo zuzycie jej w domu — i na tej podsta-
wie podejmowaé decyzje dotyczace
uzytkowania okreslonych urzgdzen, czy
zmienia¢ nawyki w zaleznosci od kosztéw
jakie ponosi.

T e 1

Kontroluj wydatki Otrzymuj informacje Analizuj
zwigzane o bilansie energii zuzycie energii
z energiag elektryczna w dowolnym momencie w czasie

Dowiedz sie wiecej na: fibaro.com/fote

FIRMA OTTIMO SYSTEMS L v

Nagrodzony produkt: SZKOLENIA Z ZAKRESU NAPRAW | RETUSZU USZKODZEN
STOLARKI BUDOWLANEJ

zekazujg niezbedna

ledze, jak dokonac
napraw uszkodzen
wrstolarce okiennej

i drzwiowe;.
=

Profesjonalne produkty do naprawy
i retuszu uszkodzen na drzwiach
oraz profilach okiennych.

Oferujemy gotowe zestawy
walizkowe zawierajgce
produkty, narzedzia oraz
elementy pomocnicze
niezbedne do wykonania
kompleksowe] naprawy
uszkodzenia na powierzch-
niach drzwi oraz profilach
okiennych.

[=] Zeskanuj kod
X kamerq i pobierz
katalog produktéw. OTTIMO

SYSTEMS®

o




FIRMA PREZ-MET IRBS %2 v FIRMA SMART PLAN

Nagrodzony produkt: CENTRUM OBROBCZE CF4 Nagrodzony produkt: APLIKACJA INTERNETOWA DLA BRANZY STOLARK|I BUDOWLANEJ
SMART PLAN

: SMART
PReEZ-MEeT
. PLAN

Nowatorskie WejdZ na nowy poziom
cenhtrum obrobcze organizacji sprzedazy stolarki!

]
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Smart Plan to mobilna aplikacja
do zarzadzania firma z branzy
stolarki okiennej i drzwiowej

« Zwigksza efektywnos¢ zespotu,

« Utatwia prace handlowcow, pracownikéw biurowych, monteréw oraz
tworzy historie proceséw obstugi klienta,

« Automatyzuje prace, poprzez procesowe podejscie do obstugi klienta,

TECHNOLOGIA MODUL. TECHNOLOGIA « Zbiera dane ze stron internetowych (landingpage), automatycznie pobiera
5157 i AL e-maile i przyporzadkowuje je do odpowiednich proceséw,

« Caty proces sprzedazy masz w jednej mobilnej aplikacji. Gdziekolwiek
jestes, cokolwiek robisz, catg firme masz w zasiegu reki.

Romanoéw 68, 42-260 Kamienica Polska

tel: +48 (34) 327 32 37, biuro@prezmet.pl S Loy
www.prezmet.pl SMART .._.-_;j.'gg 5;5:@ 13
PLAN

biuro(@smart-plan.p




e L
= -_%.. B P g e
‘If-'-‘ -:;-_-qi-.nln 11 - e
- - e i

FIRMA SAINT-GOBAIN
Nagrodzony produkt: SZYBY ZESPOLONE Z PETLA ALARMOWA SECURIT ALARM

B glassolutions

SAINT-GOBAIN

Klasa urzadzenia
alarmowego C
(profesjonalna)

NAJLEPSI SA WSROD NAS

5 1ES =] !:? &
¥ ' >,

s’squm * ALARM

57 DO OKIEN Z PETLA\ALARMOWA

Szyby do okien z petla alarmowa SECURIT AL M\
skutecznie zabezpiecza budynek przed wtamanie S ™
eliminujac niedoskonatosci dotychczasowych e
rozwigzan i zabezpieczen.

\\"

www.glassolutions.pl | www.saint-gobain-glass.pl | www.eclaz.pl
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SAINT-GOBAIN
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STAWIAMY NA EKOINNOWACJE

W BUDOWNICTWIE

Ekologia, troska o srodowisko, zrownowazony rozwdj, inteli-
gentne rozwigzania to nie frazesy, to nie moda - to koniecznos¢
dla pokolenia naszego i naszych dzieci. Z duzym prawdopo-
dobienstwem mozna prognozowa¢, ze innowacje ekologiczne
bedga stanowi¢ podstawe nowego modelu rozwoju gospodar-
czego na Swiecie. Nie jest dla nikogo zaskoczeniem, ze ekolo-
gia w budownictwie takze zaczyna odgrywac coraz wieksze
znaczenie. Unikanie materiatow, ktére mogg by¢ ucigzliwe
dla srodowiska naturalnego, jest bardzo istotnym elementem
zréwnowazonego, ekologicznego budownictwa. Dlatego firmy
ulepszaja swoje produkty oraz rozwigzania, dbajg o Srodowi-
sku, sg eko - mogg i majg korzystny wptyw na redukcje CO-,
komfort uzytkowania, w koncu na nasze zycie.

Technologia w branzy stolarki otworowej nieustannie idzie
naprzoéd, oferujgc coraz lepsze komponenty. Po raz pierwszy

Stolarka VIP wyrdznita produkty i rozwigzania, ktore sg ekolo-
giczne i stuza zapobiezeniu badz redukcji niszczacych oddzia-
tywan ludzkich, pozwalajg w pewnym stopniu zmniejszy¢ de-
gradacje srodowiska oraz monitorowac problemy ekologiczne.
,EKO-IRBS Innowacyjne Rozwigzania Branzy Stolarki 2023 to
rozwigzania przyjazne dla srodowiska, ktére w petni podlegaja
recyklingowi. Natomiast proces ich wytwarzania pozwala na
maksymalna redukcje negatywnego oddziatywania procesu
produkcyjnego na srodowisko, w tym redukcje CO: i Slad we-
glowy” - méwi Grzegorz Cendrowski, prezes Stolarka VIP. Jak
dodaje: ,,Ekologiczne rozwigzania w budownictwie sg zatem
przysztosciowym wyborem - zwtaszcza w obliczu widma kry-
zysu energetycznego, zmian klimatycznych i zanieczyszcze-
nia srodowiska. Nagrody przyznawane przez Stolarka VIP sg
uktonem w kierunku firm, ktére w trosce o ekologie uruchomity
wiele innowacyjnych procesow i dziatan ”.

IRBS EKO - Laureaci

Windoormatic za PODWALINY PURENITOWE POD STOLARKE OTWOROWA
Instytut Fizyki za POWLOKI TERMOIZOLACYJNE
POLSKIEJ AKADEMII DO SZYB OPARTE NA WARSTWACH
NAUK TLENKU CYNKU
Pilkington Polska za SZKLO SAMOCZYSZCZACE PILKINGTON ACTIVE™
Selena S.A. za PIANE POLIURETANOWA TYTAN PROFESSIONAL LOW-EX GREEN
Schiico International za SYSTEM OKIENNY
Polska SCHUCO SYMBIOTIC
Cargotec za ELEKTRYCZNY PODWIESZANY WOZEK WIDLOWY MOFFETT E4 25.3
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FIRMA WINDOORMATIC
Nagrodzony produkt: PODWALINY PURENITOWE POD STOLARKE OTWOROWA

WIN
DO
MATI B i%%fvotion

URE WSZYSTKO Z PURENITU
Wszedzie tam, gdzie inne materiaty

o dochodzg do swoich granic

INSTYTUT FIZYKI POLSKIEJ AKADEMII NAUK
Nagrodzony produkt: POW+OKI TERMOIZOLACYJINE DO SZYB OPARTE NA WARSTWACH

TLENKU CYNKU

INSTYTUT FIZYKI
POLSKIEJ AKADEMII NAUK

Instytut Fizyki PAN to jeden z czotowych polskich osrodkéw naukowych w
dziedzinie fizyki. Instytut prowadzi badania na najwyzszym poziomie w wielu
dziedzinach, w tym rowniez badania aplikacyjne dotyczace réznego rodzaju
innowacyjnych powtok oraz technologii ich wytwarzania, m. in.:

Powtokitermoizolacyjne
Powtokiantybakteryjne

Powtoki antystatyczne

Powtoki hydrofobowe i superhydrofobowe
Powtoki antykorozyjne

Powtokibarierowe

Powtokiizolujace

Zapraszamy do wspotpracy:
dr hab. Barttomiej Witkowski, prof. IFPAN

email: bwitkow@ifpan.edu.pl
- /
"
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Zdjecie skaningowej mikroskopii elektronowej Ptytka krzemowa pokryta jednorodng warstwg
warstwy tlenku cynku tlenkowq w reaktorze ALD

IRBS = g



PILKINGTON POLSKA

Nagrodzony produkt: SZKEO SAMOCZYSZCZACE PILKINGTON ACTIVE™

i
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Ekologiczne szkto
samoczyszczace
Pilkington Activ™

Pilkington Polska Sp. z o.0.

ul. Portowa 24, 27-600 Sandomierz, tel.: 15 832 30 41

Biuro Doradztwa Technicznego

ul. Wotoska 18, 02-675 Warszawa, tel.: 22 548 75 07, 22 548 75 17
www.pilkington.pl

€3 PILKINGTON

GROUP

SELENAS.A. v

Nagrodzony produkt: PIANA POLIURETANOWA TYTAN PROFESSIONAL LOW-EX GREEN

LOW-EX GREEN m

NAJBEZPIECZNIEJSZA PIANA DO MONTAZU DRZWI

WYPACZE
CITEGO!

Mie wypacza oscieznic i ram okiennych
Super wydajna - do 50 litraw piany z puszki

Wysoka izolacyjnosc akustyczna (63dB)
wiww.tytan.pl




SCHUCO INTERNATIONAL POLSKA

Nagrodzony produkt: SYSTEM OKIENNY SCHUCO SYMBIOTIC

SCHUCO SYMBIOTIC

IRBS =g

Okno Schiico Symbiotic ma niewielka, uniwersalng gtebokos¢ zabudowy 74 mm i minimalng szerokos¢ czotowa
profili 110 mm. Kanciasta geometria aluminiowych profili oraz zlicowane powierzchnie szklenia w sekcjach otwie-
ranych i statych nadajg mu transparentny wyglad. Dzieki opcji wklejania szyby skrzydta moga mie¢ nawet 2500 mm
wysokosci. Hybrydowa stolarke Symbiotic mozna harmonijnie zestawiac z aluminiowymi oknami Schiico o iden-

tycznym wygladzie.

System Symbiotic zapewnia duza swobode kolorystyczna. Zewnetrzna aluminiowa powierzchnia moze by¢ lakiero-
wana proszkowo na dowolny kolor lub anodowana, zas wewnetrzna z PVC-U - wykohczona folig dekoracyjng w jed-
nym z ponad 200 koloréw jednolitych, imitujacych rozne gatunki drewna lub metalicznych z gamy UnlimitedFinish.

Potrojne uszczelnienie gwarantuje dosko-
natg izolacyjnosc cieplng dla samej ramy
Uf = 1,1 W/m2K oraz izolacyjnos¢ akustycz-
ng do 48 dB. Jeszcze lepsze wtasSciwo-
Sci cieplne zapewnia opcjonalny izolator
w oscieznicy. Mozliwe jest stosowanie cie-
ptych dwukomorowych szyb o grubosci do
52 mm. Opatentowane zgrzewane uszczel-
ki z wysokiej jakosci EPDM gwarantujg
szczelnoS¢ na catym obwodzie ramy, tak-
w newralgicznych strefach narozy, co
oznacza skuteczng ochrone przed przeni-
kaniem powietrza, wody deszczowej i ha-
tasu.

System zapewnia racjonalng i efektywna
produkcje stolarki, m.in. dzieki tatwemu
montazowi ramy aluminiowej na ramie
z PVC-U na zatrzask.

SCHUCD INTERKATIDMAL
POLERA .00

SVETCH JERHNE
FCEIN] EYMEOTL

CARGOTEC

Nagrodzony produkt: ELEKTRYCZNY PODWIESZANY WOZEK WIDEOWY MOFFETT E4 25.3
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BUILD TO PERFORM

NIEZALEZNOSG | BEZPIECZENSTWO

hiab.com
227 526 700 Infolinia

Nasze wszechstronne woézki Moffett same dostosowuja sie do
trudnych warunkéw, dzieki czemu idealnie nadaja sie do transportu
delikatnych tadunkéw. Dzigki ich zwrotnosci we wszystkich
kierunkach i elektronicznemu systemowi kontroli pozycji sprawdzaja
sie w kazdym terenie. Od asfaltu, przez gtebokie btoto, po trudno-
dostepny plac budowy. A wszystko pod kontrolg jednego cztowieka.

Moffett sprzezony z Twoim pojazdem da petna niezaleznosé,
zapewni szybko$é wytadunku i petne bezpieczenstwo towaru, za
ktéry odpowiadasz.

Tak wyglada transport przyszto$ci.

Oy

Vv
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INFORMACHA » EDLIKACH - MARKETING

A

NA] LEPSI SQ WS] AKREDYTOWANE PRACE BADAWCZE SZKOLENIA
. ——> BADANIAWEDLUG UKIERUNKOWANE WYDAWNICTWA
=E&7| NORM PN, EN, é NA-ICH WDROZENIE *‘@' M.IN. INSTRUKCJE

Iy z - Sad WYTYGZNYCH ETA | ZASTOSOWANIE
A‘LEPSI S& WSROD , —anl =9 B | WEASNYCH METOD W PRAKTYCE LR

INFORMACIA « EDUKACIA » MARK
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BADAMY lekkie przegrody budowlane (zewnetrzne

i wewnetrzne), Sciany ostonowe i dziatowe, elewacje
wentylowane, metalowe i warstwowe oktadziny
scian i dachow (w tym ptyty warstwowe), OKNA
| DRZWI, zaluzje i zastony, bramy, BALUSTRADY,
szklang zabudowe balkondéw, ekrany akustyczne,
szkto budowlane, Swietliki i pasma swietine,
przekrycia dachowe, fotowoltaiki, schody
strychowe, okucia budowlane, mechanizmy

otwierajace i zamykajace (w tym napedy i drzwi

z napedami), techniczne srodki bezpieczenstwa
uzytkowania obiektéw i zabezpieczeri mienia
" w obiektach budowlanych, wyroby do instalacji
. sanitarnych (w tym wanny, umywalki, brodziki

- i Zlewozmywaki).

1
Instytut Techniki Budowlanej | ZAKLAD INZYNIERI ELEMENTOW BUDOWLANYCH E 'h'
tel. 22 56 64 260, 22 56 64 335 | e-mail: przegrody@itb.pl | adres: 02-656 Warszawa, ul. Ksaweréw 21 H.-h-
tel. 61 85 37 629, e-mail: przegrodypoznan@itb.pl | adres: 61-819 Poznan, ul. S. Taczaka 12 E :i:-'
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Przyszto$¢ nalezy do budownictwa ekologicznego - przy-
jaznego dla otoczenia i uzytkownikéw. Oznacza to zaréwno
wybor zdrowych materiatéw konstrukcyjnych, wypetniajgcych
i wykonczeniowych, jak i stosowanie energooszczednych tech-
nik i technologii w zakresie materiatéw, uksztattowania budyn-
ku i metod ich realizacji.

Dlatego, wznoszac obiekty tzw. zrownowazonego budow-
nictwa, powinno sie stosowac¢ produkty, ktore sq energoosz-
czedne, dzwiekoszczelne, termiczne, a takze te, ktére mozna
poddac recyklingowi i ponownie wykorzystac¢ jako surowiec.
Branza stolarki wdraza nowe technologie, ktére pozwalaja na
produkcje okien, drzwi, bram blizszych naturze czy tez tatwiej
ulegajacych samoistnej degradacji.

Eko Produkt to jedyny w swoim rodzaju program, ktéry ma
na celu promocje i propagowanie najlepszych ekologicznych
rozwigzan. Ekologicznych, czyli takich, ktore podlegajg kom-

pletnemu recyklingowi i sg wyprodukowane przy uzyciu su-
rowcow wtérnych. Ich wykorzystanie daje nie tylko komfort
zastosowania, ale réwniez komfort uzytkowania i Swiadomos¢
uczestnictwa w procesie ekologicznego trendu zréwnowazo-
nego rozwoju.

»Tak jak sie spodziewalismy, pojawity sie ekologiczne rozwia-
zania, oczywiscie z innowacyjnymi komponentami, produko-
wane z uzyciem najnowszych technologii na nowoczesnych
maszynach, ktére z petna odpowiedzialnoscia mozna nazwac
ekologicznymi rozwigzaniami w branzy okienno-drzwiowe;j.
Laureaci programu Eko Produkt to naprawde najlepsi z naj-
lepszych w eko kulturze, w eko stolarce budowlanej 2023 r.
Podazamy z duchem czasu, potrzebami rynku i oczekiwaniami
konsumentow, dla ktérych zrownowazony rozwéj to powazne
wyzwanie dla ludzkoscii dla kazdego z nas z osobna” - komen-
tuje organizator programu z ramienia Stolarka VIP Grzegorz
Cendrowski.

Oto Laureaci Programu:

Fakro ‘ Okno dachowe obrotowe FTP-V P50 GREENVIEW

Awilux Polska ‘ Okno aluminiowe MasterWin Plus

# FAKRO

awilupd

AMAZING LIFE QUALITY



FAKRO
Nagrodzony produkt: Okno dachowe obrotowe FTP-V P50 GREENVIEW

Okna GREENVIEW powstaty 7z pasji tworzenia i zmieniania Swiata
Przedstawiamy Ci nowa generacje okien dachowych, ktére dostosowane sg do
zmieniajacego sie klimatu. tacza najwyzsze standardy funkcjonalne i estetyczne

Z wysoka energooszczednoscia i wyjatkowa akustyka

Okna dachowe GREENVIEW to rewolucja z mysla o nowej jakosci zycia wszystkich

pokolen.

NOWY STANDARD NA NOWE CZASY

NOWA GENERACIA OKIEN DACHOWYCH GREENVIEW
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AWILUX POLSKA 1
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Nagrodzony produkt: Okno aluminiowe MasterWin Plus 40'21

awilupd scHUCco

Premium Partner
AMAZING LIFE QUALITY © artne

Ekologiczne okna
MasterWin Plus

MasterWin Plus to najnowszy system okien aluminiowych od AWILUX przewidziany dla budynkéw
niskoenergetycznych. Stworzony w trosce o komfort i bezpieczenstwo uzytkownikéw, wyréznia sie
nowoczesnym i precyzyjnym wykonaniem oraz imponujaca izolacyjnoscia termiczna.

MasterWin Plus doskonale sprawdzi sie w nowoczesnym budownictwie, stawiajagcym na jak najnizsze

wykorzystanie energii. Co istotne, wyrdznia sie certyfikatem Passive House.

System MasterWin Plus jest wyjatkowo wszechstronny. Szeroki zakres profili gtéwnych oraz dodatkowych
umozliwia potgczenie z systemami przesuwnymi, dzieki czemu stworzymy oryginalne, jedyne w swoim
rodzaju aranzacje.

Dzieki wariantom skrzydet Functional, Renesans, Deco i Hidden Vent, system ten mozna dopasowa¢ do
wymagan kazdego projektu.

Uw = 0,76

dla okna referencyjnego 1230x1480 mm
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Awilux Polska Sp. z 0.0. Sp.k.
64-100 Leszno, ul. Budowlanych 9 www.awilux.pl
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Dominujgcym trendem we wspotczesnym budownictwie jest
budowa domoéw energooszczednych, czyli takich, ktérych
eksploatacja wiaze sie z jak najnizszym zuzyciem energii po-
trzebnej do ogrzania budynku, jego wentylacji czy tez zasilania
domowych urzadzen. Okna i drzwi stanowig jeden z podsta-
wowych elementdéw, bez ktérego nie sposdb wyobrazi¢ sobie
taki dom. Nie mniej wazng cecha okien i drzwi jest ich jakosc,
kolor, design, funkcjonalnos¢ i dostosowanie do potrzeb klien-
ta i inteligentnego budownictwa.

W nowoczesnej architekturze stosuje sie coraz wieksze po-
wierzchnie przeszklen. Otwieramy salony czy jadalnie na ma-
lownicze krajobrazy, znajdujace sie po drugiej stronie okien,
zapraszamy tym samym nature i stonce do naszego domu.
Natomiast przez drzwi zewnetrzne zapraszamy naszych gosci,
znajomych i czesto pierwsze wrazenie pozostaje na dtugo. Dla-

tego drzwi zewnetrzne powinny byc¢ ciepte, trwate, szczelne
i ciche, ale takze posiadac¢ nowoczesny design.

Program VIP-Najlepsze Okna, Drzwi, Bramy, Ostony zaktada
promowanie oraz upowszechnianie ekskluzywnych, nowo-
czesnych, energooszczednych produktéw z zakresu stolarki
budowlanej i pozwala na promocje najlepszych produktow
odpowiadajacych na potrzeby zaréwno Konsumentéw, jak
i Architektéw. Nagrodzone produkty cechuja sie wysoka jako-
scig, posiadaja unikalny design, sa innowacyjne, interesujace
oraz godne polecenia.

,To jest program nastawiony na konsumenta. Kapituta wery-
fikuje producentéw, dostawcow i salony, pokazuje konsumen-
towi, ze jest z czego wybrac. Wskazuje, na czym polegajg roz-
nice i co jest naprawde wazne przy wyborze stolarki” - mowi
Grzegorz Cendrowski, organizator Programu VIP.

Oto Laureaci Programu:

Gdanska Fabryka Okien ‘

za Drzwi trasowe SLIDE EVO

Wiked ‘ za Drzwi aluminiowe ALU HYBRID

AGFO

GDANSKA FABRYKA OKIEN

WIKED I’



GDANSKA FABRYKA OKIEN VIR o WIKED
Nagrodzony produkt: Drzwi trasowe SLIDE EVO B Nagrodzony produkt: Drzwi aluminiowe ALU HYBRID
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WIKED

ALU HYBRID

Zlicowane bezprzylgowe drzwi zewnetrzne

ALU
HYBRID

+

|

Pofaczenie technologii aluminium oraz widkna szklanego

o strukturze karbonu dato efekt skrzydta obustronnie zlicowanego.

Nowe wzornictwo zaprojektowane z mysla o najbardziej wymagajacych
gustach, perfekcyjnie wpisuje sie w aktualne trendy architektoniczne.



W USA CENIA
JAKOSE POLSKICH
OKIEN | DRZWI

Polska jest jednym z lideréw branzy stolarskiej. Polskie okna i drzwi sa
kupowane na catym swiecie, gtéwnie ze wzgledu na ich jakos¢. W 2021
roku najwiekszy udziat w eksporcie okien drewnianych (az 28%) stanowity
polskie produkty, a w sprzedazy za granice drzwi z drewna ustgpiliSmy
tylko Chinom i Brazylii, osiggajac wynik 8,3%. Wyzwanie dla polskich firm
stanowi m.in. dostosowanie sie do przepisow, jakie panuja na Swiatowych
rynkach (np. kwestie zwigzane z ctem) czy zbudowanie odpowiednich

relacji biznesowych.

W LATACH 2012-2022
SPRZEDAZ OKIEN
Z POLSKI DO USA
ZWIEKSZYLA SIE
PONAD 14-KROTMIE.

Do gtéwnych rynkéw zbytu dla polskich wyrobdéw mo-
zemy zaliczy¢ panstwa UE, Wielkg Brytanie oraz Stany
Zjednoczone. W 2022 roku eksport do ostatniego z wy-
mienionych krajow wzrést najbardziej - o 100%. Warto
rowniez podkresli¢, ze w ciggu 11 lat sprzedaz okien z Pol-
ski do USA zwiekszyta sie z 237 TEU rocznie (w 2012 r.)
do 3400 TEU rocznie (w 2022 r.), co jest ponad 14-krot-
nym wzrostem.

Mimo trudnej sytuacji ekonomicznej na Swiecie, w tym
rowniez w Stanach Zjednoczonych (m.in. kryzys energe-
tyczny, wysoka inflacja, wojna w Ukrainie), polskie firmy
z branzy stolarskiej prognozujg wzrost sprzedazy swoich
wyrobéw w USA. Powdd? Nasi producenci zwiekszaja
swoj udziat w tym ogromnym rynku z racji na jakosc,

z ktora nie mogg konkurowac produkty amerykanskie
czy chinskie.

Polskie okna w centrum Nowego Jorku

Niewatpliwie wzywaniem dla branzy moze by¢ brak od-
powiednich kontaktéow biznesowych w Stanach Zjedno-
czonych, ktére - szczegdlnie producenci wchodzacy na
ten rynek - muszg dopiero tworzy¢. Dotyczy to takze
znajomosci obowigzujgcych tam przepiséw czy zwycza-
jow biznesowych. Dlatego wazny jest dla nich odpowied-
ni dobdr partnerdw, znajgcych specyfike rynku, o czym
opowiada Dorota Chruscicka, Regional Head of Sales Air
Sea Rail w Rohlig SUUS Logistics.

- Wiekszos¢ okien z Polski dostarczana jest bezposred-
nio na budowy w Stanach Zjednoczonych. Dlatego, aby
projekt mogt sie powiesc, potrzebna jest dobra rela-
cja z przewoznikiem na miejscu (jest to rowniez wazne
w kontekscie tego, ze brakuje tam kierowcow ciezaro-
wek, tzw. truckerow), a takze z odbiorcg, poniewaz do-
starczenie towaru na plac budowy w centrum Nowego
Jorku, moze odbyc¢ sie tylko w wyznaczonej godzinie, np.
bardzo wczesnie rano, co wigze sie z wytaczeniem ruchli-
wej ulicy na jaki$ czas - méwi Dorota Chruscicka. W SU-
USie wspotpracujemy z partnerami biznesowymi w USA
(w tym z siecia biur partnerskich Rohlig), ktorzy dobrze

znajg ten rynek, maja bezposrednig relacje z klientami na
miejscu, a do tego elastycznie podchodza do kazdego
projektu - dodaje.

Gtéwnie transport morski

Wiekszos¢ produktéw z branzy stolarskiej na trasie Pol-
ska-Stany Zjednoczone transportowanych jest droga
morska. Powodem tego sg gabaryty i waga produktow,
a takze cena, poniewaz alternatywag jest tylko fracht lot-
niczy. Towar eksportowany do USA wyptywa gtdwnie
Z portéw niemieckich (Bremerhaven oraz Hamburga)

‘ ROHLIG SUUS LOGISTICS
ZAPEWNIA OBSLUGE
TRANSPORTOW.

MNA CALEJ TRASIE,
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oraz w mniejszym stopniu z polskich (Gdynia i Gdansk)
i doptywa m.in. do Nowego Jorku, Miami, Norfolk, Char-
leston czy Houston. Co wazne, Rohlig SUUS Logistics
zapewnia obstuge transportowg na catej trasie, tj. od
odbioru od producenta w Polsce, dowiezienie do portu
w UE, odbioru w porcie w Stanach Zjednoczonych, po
dostarczenie do punktu docelowego. Sredni czas trans-
portu na tej trasie wynosi 17-20 dni. Co wiecej, wspomi-
nany juz fracht lotniczy jest takze wykorzystywany jako

TEU okien PL-USA

Lty L0113 £04 ZUS Z0E

uzupetnienie w transporcie okien czy drzwi do USA. Do-
tyczy to przewozenia np. szyb czy akcesoriow.

Ustugi celne

Jednak sam transport to nie wszystko. Poza przewozem
towaru wazne sg inne ustugi z zakresu logistyki, takie
jak sktadowanie na magazynie, ubezpieczenie przewo-
zonych produktow czy ustugi celne, ktore sg kluczowe
przy transporcie towaru poza obszar Unii Europejskiej.
Co wazne, procedura celna odbywa sie zaréwno w kraju
cztonkowskim, z ktérego towar jest eksportowany, jak
i w kraju, do ktorego jest dostarczany.

- Klienci, ktorzy wybierajg SUUSa, majag zapewniony
nie tylko transport towaru, ale takze kwestie formalne
Zwigzane z ctem, co pozwala zaoszczedzi¢ im i pienia-
dze, i czas. Przyktadowo po stronie polskiej, wybierajac
ustuge celnga, klient otrzymuje za posrednictwem sys-
temow celnych SUUS poswiadczenie wywozu towarow
poza Unie Europejska na potrzeby potwierdzenia zero-
wej stawki VAT w eksporcie - ttumaczy Mirostaw Kidsek,
Customs Services Director w Rohlig SUUS Logistics.

Jesli chciatbys dowiedzie¢ sie wiecej,
skontaktuj sie z nami:
Dorota Chruscicka dchruscicka@suus.com

Mirostaw Ktések miroslaw.klosek@suus.com

ROHLIG = SUUS”
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TEU (twenty-feet equivalent unit) to jednostka pojemnosci uzywana czesto w odniesieniu do portéw i statkow kontenerowych
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NOWOCZESNE PROJEKTY
DOMOW - OKNA, DRZWI,
BRAMY, PERGOLE

Jeszcze nie tak dawno urzadzanie wnetrz rozumiane byto
przez inwestorow jako aranzacja przestrzeni, przy wykorzysta-
niu akcesoriéw dekoracyjnych i designerskiej stolarki meblo-
wej. Faktem jest, ze nie sposdb wyobrazi¢ sobie nowoczesnych
pomieszczen nie posiadajgcych odrebnego stylu, nadanego im
az po ostatni szlif, z uwzglednieniem dominujgcych na rynku
trenddéw czy indywidualnych preferencji. Warto jednak pamie-
tac, ze w praktyce caty proces zaczyna sie duzo wczesniej.

Wybdr pomystowej, funkcjonalnej i minimalistycznej, a zara-
zem efektownej stolarki jest bardzo wazny. Okna, drzwi, rolety
czy bramy stanowig niekwestionowany element designu, po-
trafigcy catkowicie odmieni¢ kazdy budynek. Dlatego co roku
wybieramy najciekawszy Projekt Roku, majgc na uwadze, ze
okna i drzwi to tak naprawde ,,oczy” kazdego domu.

,Celem konkursu jest wyrdznienie najlepszych rozwigzan ar-
chitektonicznych, czyli najtadniejszych projektow domu, wil-
li, obiektéw przemystowych opracowanych i zrealizowanych
przez pracownie architektoniczna, ktéra wykorzystata najlep-
sze okna, drzwi, bramy, szkto czy techniki ostonowe i techni-
ki montazowe zastosowane w konkretnym projekcie” - moéwi
Grzegorz Cendrowski, organizator programu, Prezes Stolarki
VIP.

Projekt Roku to konkurs, ktéry wykracza poza ocene estetycz-
na, poddajgc refleksji funkcje designu, ekologii, funkcjonalno-
$ci, trwatosci czy energooszczednosci stolarki budowlanej. Po
raz pierwszy Kapituta Programu wyszta poza ramy konkursu,
skupiajgc swoja uwage na przestrzeni wypoczynkowej, czyli
ogrodzie, ktéry jest przedtuzeniem domu.

Circle Wood House - projekt pracowni Mobius Architekci,
nagrodzony w kategorii ,,Wille i Rezydencje”

Budynek o powierzchni 400 m2, zlokalizowany w podwar-
szawskim Izabelinie, powstat na dziatce gesto porosnietej so-
snowym lasem. Aby domownicy mogli jeszcze bardziej zanu-
rzy¢ sie w naturalny krajobraz puszczy Kampinoskiego Parku
Narodowego, pracownia Mobius Architekci zaprojektowata
duze przeszklenia, wykorzystujac rozwigzania firmy Aluprof.
Natomiast duza brama garazowa firmy Hormann wspodtgra
z drewniang elewacja, ktéra przecigga wzrok. Za wykonanie
stolarki w obiekcie odpowiadata firma Bausan z Torunia.

Dom Czterocztonowy - Gray House - projekt pracowni
VISION HOME, nagrodzony w kategorii ,,Wille i Rezydencje”

Projekt inny niz dotychczasowe, gdyz architekt zdecydowat sie
na potaczenie czterech przesunietych wzgledem siebie bryt,
z ktérych kazda miesci inng funkcje. W jednej czesci mamy
przestrzen dzienng potaczong z kuchnig, w drugiej sypialnie
i tazienki, a w kolejnej cze$¢ biurowqa. Ostania bryta to garaz
i pomieszczenia gospodarcze. Dom zbudowany zostat w tech-
nologii prefabrykowanej drewna klejonego HBE firmy Kons-
bud.

W budynku zamontowano nowoczesne, energooszczedne
okna i drzwi drewniane firmy Stowinscy. Za doradztwo w do-
borze stolarki, dostawe i montaz odpowiadata firma MStudio
z todzi - Rekomendowany Salon Okien i Drzwi.

Wiszaca Stodota - projekt pracowni Inostudio Architekci,
nagrodzony w kategorii ,Wille i Rezydencje”

Luksusowa willa w gdérach ze strefg ,,domu” oraz strefg SPA,
saunami: finska, japonska, jacuzzi oraz sitownia. Inwestorzy
chcieli mie¢ duzy dom, dlatego architekt zdecydowat, ze jed-
na jego czesc¢ zostanie wyniesiona na drugi poziom. Ten za-
bieg podyktowany byt dwoma przestankami. Pierwsza z nich
to widoki, druga typowo praktyczna, to naturalne zadaszenie
wejscia oraz czesci tarasu. Przygladajac sie catemu projektowi,
zauwazamy, ze szkto odgrywa w nim bardzo wazng role. Za-
stosowano bardzo duze przeszklenia, w tym az trzy HS o sze-
rokosci ponad 17 m. Catos¢ stolarki zostata wykonana w opar-
ciu o systemy Schiico przez firme Awilux Polska. Za doradztwo
w doborze stolarki, dostawe i montaz odpowiadata firma
Finestre z Katowic - Rekomendowany Salon Okien i Drzwi.

SuntechLife - projekt firmy Inteligentny Budynek Polska,
nagrodzony w kategorii ,,Outdoor&Living”

Ogrod powinien spetnia¢ przede wszystkim funkcje wypoczyn-
kowa. Doskonale rozumiejg to pomystodawcy koncepcji Sun-
techLife. Dlatego stworzyli miejsce, w ktorym wypoczywajq,
pracuja, a takze przyjmuja znajomych i rodzine. Wszyscy po-
kochali ten styl. A dlaczego? ,Inteligentne pergole moga zmie-
ni¢ zycie w betonie na zycie w stylu SuntechLife - w bliskosci
z natura. Zelbetowy sufit zastepuje wodoszczelny lamelowy
dach, ktéry na nasze zyczenie rozsuwa sie i otwiera widoki na
niebo. Masywne, betonowe sciany przeksztatcaja sie w przesu-
wane szyby, ktére pozwalajg nam podziwiac cuda fauny i flory.
Twarda podtoga staje sie aksamitnie miekkim dywanem z na-
turalnej trawy czy tarasem pachnacym prawdziwym drewnem.
Petna draznigcych zapachow kuchnia przeistacza sie w pale-
nisko na swiezym powietrzu, a wisienka na torcie jest tazienka
pod gotym niebem i relaksujgca kapiel w wannie SPA” - méwi
Grzegorz Stepniewski, prezes Inteligentny Budynek Polska.
Luksusowa pergola ogrodowa Suntech z rozsuwanym dachem
w potaczeniu z systemem ogrzewania, nagtosnienia i szkla-
nych scian przesuwnych to pakiet ALL INCLUSIVE, z ktérego
mozna korzystac przez caty rok.

Wszystkie nagrodzone projekty to z pewnoscia rados¢ i duma
zarowno architektow, jak i wykonawcow, ale takze inspiracja
dla tych, ktorzy marza o swoim domu, wspaniatym wystroju,
komforcie mieszkania i funkcjonalnosci pomieszczen. Estety-
ka, prestiz, energooszczednos¢, design, architektura i komfort
zycia i mieszkania - to z pewnoscig najlepsze okreslenia dla
wszystkich wyréznionych projektow i rozwigzan.
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SuntechLife - projekt firmy Inteligentny Budynek Polska,
nagrodzony w kategorii ,,Outdoor&Living”
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,10 juz druga edycja programu, w ktorym wyrézniamy firmy
w branzy stolarki, wdrazajace filozofie odpowiedzialnego biz-
nesu do swoich strategii i dziatann operacyjnych. Program spo-
tkat sie z duzym zainteresowaniem. Kapituta Programu wybra-
ta trzy bardzo rézne projekty, ktére zostaty zrealizowane przy
uzyciu roéznych narzedzi i srodkéw, w zaleznosci od potrzeb,
preferencji czy rozmiaru firmy” - moéwi Grzegorz Cendrowski,
prezes Stolarka VIP. ,Nagrodzone dziatania prospoteczne
chronig Srodowisko naturalne i nasza planete, pomagaja roz-
wigzywac problemy ludzkie, a takze dajg ogromna satysfakcje,
ktdéra towarzyszy niesieniu bezinteresownej pomocy” - dodaje.

Nagrodzone projekty o charakterze spotecznym (CSR) zostaty
zrealizowane w kooperacji z fundacjami, ekspertami i firmami
zewnetrznymi. Majg one stuzy¢ ludziom, $rodowisku, nauce
i branzy, czyli szeroko pojetemu spoteczenstwu. Wyrdznione
firmy i projekty to prawdziwe perty w naszej branzy, to produ-
cenci - liderzy, ktérzy sSwiecg przyktadem pod kazdym wzgle-
dem. Poznajmy je:

FAKRO pomaga Ukrainie

24 lutego 2022 r. obudzilismy sie w nowej rzeczywistosci. Po
pierwszym szoku przyszedt czas na dziatanie. Wiele polskich
firm masowo zaangazowato sie w pomoc obywatelom Ukrainy
w tym firma Fakro, wraz z partnerami zorganizowata 11 konwo-
jow z pomocg humanitarng dla Ukrainy. W organizacje pomo-
cy zaangazowali sie zardwno bezposredni partnerzy biznesowi
firmy FAKRO, takze ci z zagranicy, jak i zaprzyjaznione firmy
z regionu. Dzieki kooperacji wielu firm i organizacji zapewniono
pomoc dla tych, ktérzy jej najbardziej potrzebowali. ,,taczna
wartos¢ pomocy wyniosta doktadnie 3,097,036.00 zt.” Majac
Swiadomos¢, ze Ukraina walczy o pokdj o catej wspotczesnej
Europy, postawilisSmy wtasnie na ten rodzaj patriotyzmu i cie-
szymy sie, ze zostato to docenione przez Kapitute programu”
- dodaje Bozena Damasiewicz, Prezeska Fundacji Pomysl
0 Przysztosci.

Recykling PVC i Gospodarka Obiegu Zamknietego
w Grupie Deceuninck

Firma Deceuninck jako globalny lider stawia na zrbwnowazong
gospodarke surowcami, aktywnie promuje recykling PVC i roz-

& FAKRO

wigzania stosowane w ramach gospodarki obiegu zamkniete-
go. ,,Wykorzystanie jednej tony PVC z recyklingu, zamiast ma-
teriatu pierwotnego, oznacza redukcje emisji dwutlenku wegla
do atmosfery o 1,2 tony oraz zuzycie energii mniejsze 0 90%.
W Deceuninck od dawna korzystamy z rozwigzan przyjaznych
srodowisku, a w planach mamy intensyfikacje tych dziatan.
W 2022 r. dotaczylismy do inicjatywy SBTI, zobowigzujac
sie do dalszych redukcji emisji i zwiekszenia udziatu zielonej
energii w naszych procesach. Cieszymy sie, ze nasze dziatania
zostaty zauwazone i docenione przez kapitute i wierzymy, ze
podobne dziatania juz wkrotce bedg standardem w branzy bu-
dowlanej” - moéwi Krzysztof Kalita, Dyrektor Produktu w De-
ceuninck Poland.

,Paczka dla Rodaka i Bohatera na Kresach”
z pomoca Paneldoor

Fundacja Polskich Wartosci jest organizatorem akcji ,,Paczka
dla Rodaka i Bohatera na Kresach”, ktéra polega na wspar-
ciu materialnym Polakdéw mieszkajacych na terytorium Litwy,
Biatorusi i totwy, szczegdlnie przed Swietami Wielkanocnymi
i Bozego Narodzenia. Firma Paneldoor od lat wspiera te prze-
piekng inicjatywe, oferujac darmowy transport , Trzeba pamie-
ta¢ o naszych rodakach na Kresach, ktérzy pielegnujg polskosé
poprzez rozpowszechnianie polskiej mowy i tradycji, utrwalajg
historie i tradycje narodowe. Dziekujemy im za to i za trud zy-
cia. Jedyne, co mozemy dla nich zrobi¢, to wspoméc ich na
miare naszych mozliwosci. Paczki, ktore trafiajg przed Wiel-
kanocg i Bozym Narodzeniem, to czesto jedyny ,luksus” dla
Polakéw mieszkajacych na Kresach. Milion stéw nie odda tego,
co widzg tam wolontariusze. Nic nie sprawia nam takiej rado-
$ci, jak pomoc drugiemu cztowiekowi” - podsumowuje Michat
Baran, wspoétwtiasciciel firmy Paneldoor.

Wyréznione firmy, a szczegdlnie ich prospoteczne dziatania,
stanowig przyktad do nasladowania. Programy te tworzg nowa,
lepszg jakosc zycia dla lokalnych spoteczenstw i nie tylko. Gra-
tulujemy laureatom i zachecamy inne firmy do nasladowania.
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EKSKLUZYWNE WYPELNIENIA DRZWIOWE



JAK SPRZEDAWAC
DRZWI 1 OKNA
ONLINE?

Jeff Bezos uruchomit ksiegarnie internetowg w 1995
roku. W latach 90 powstata tez sie¢ Media Expert ofe-
rujgca elektronike w Polsce, ktdra dzis jest jedng z kilku
wiodgcych marek zajmujgcych sie sprzedaza RTV i AGD
rowniez w Internecie. Pierwszy e-marketplace (wtedy
zwany e-mall) zostat uruchomiony w 1984 roku, jeszcze
przed powstaniem pierwszej przegladarki www. Od tego
Czasu sporo sie zmienito i mimo ze nadal mozna kupic
ksigzke w ksiegarni fizycznej i elektronike w sklepie sta-
cjonarnym, to ciezko nam sobie wyobrazi¢, ze nie moze-
my tego zrobic¢ online. Rynek sprzedazy online przeobra-
zit sie z ciekawostki w ogromny biznes. Kupujemy online
ksigzki i samochody, rezerwujemy online wakacje i wizy-
ty u dentysty. Przechodzimy z online do offline i z po-
wrotem tak ptynnie, ze nawet tego nie dostrzegamy.
Asystenci, rozwigzania oparte o sztuczng inteligencje juz
sq testowane do uruchomienia komercyjnego w platfor-
mach internetowych.

Jak to wyglada w branzy okien i drzwi w 2023 r?

Branza wcigz ewoluuje dostosowujac sie do zmieniaja-
cego sie swiata. Obecnie na rynku polskim, funkcjonuja
juz catkiem intersujace sklepy internetowe ze stolarka,
pozwalajgce na indywidualne dostosowanie produktéw
do potrzeb klientéw. W ostatnich latach pojawito sie kilka
nowych sklepéw umozliwiajacych konfiguracje produk-
tow z branzy stolarki. OsiggnelisSmy wazny kamien milo-
wy: konsument jest w stanie wycenic i zamoéwic stolarke
online.

Kilka lat temu pisalismy, ze w branzy stolarki otworowej
wcigz wielu sprzedawcow jak i producentow jest przeko-
nana, ze online nie da sie sprzedawac okien czy drzwi,
ajeslijuz to w bardzo ograniczonym zakresie. Jako gtow-
ne bariery sg wskazywane:

* problemy z samodzielnym pomiarem,
* nieznajomos¢ wymagan technicznych,

* obawa co do ewentualnych kwestii serwisowych i re-
klamacyjnych.

Dzi$ rozmawiajac z producentami i dystrybutorami sto-
larki coraz rzadziej styszymy o tych barierach, co odczy-
tujemy w kategoriach rosngcej Swiadomosci w branzy.
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Czy cos stoi jeszcze na przeszkodzie?

Wcigz na dzis brak jest sklepow, ktére oferujg zakup sto-
larki z montazem i innymi ustugami na szerszym obsza-
rze geograficznym. Obecni na rynku sprzedawcy online
oferuja taka ustuge gtéwnie w wybranych lokalizacjach.
Ponadto dostepne platformy w duzej mierze ograni-
czajg sie do oferty konkretnego producenta, ktory jest
inwestorem dla danej platformy. Z jednej strony jest to
rozwigzanie pozornie korzystne dla tego producenta:
przewaga w postaci narzedzia do wyceny online, kto-
rego nie oferuje konkurencja. W praktyce powoduje to
dwie bariery na drodze do upowszechnienia kanatu onli-
ne: utrudnia to wspotprace z punktami dealerskimi, ktére
chciatyby oferowac¢ kompleksowg ustuge w postaci ofer-
ty na okna, drzwi, rolety bramy itp. oraz uniemozliwia
to poréwnanie oferty réznych producentow. To ostatnie
moze byc¢ nieco kontrowersyjne z punktu widzenia pro-
ducenta, jednak warto zatrzymac sie tu na chwile. Czy
jestesmy sobie w stanie wyobrazi¢, ze ktoras z marek te-
lefonéw komoérkowych rezygnuje z obecnosci na Allegro,
albo u ktéregos z operatoréw komorkowych?

Marketplace sprzedazy stolarki

W naszej opinii niczym nie blokowany rozwéj sprzedazy
online zacznie sie wtedy, gdy na jednej platformie konsu-
ment bedzie mdgt, po podaniu swoich wymagan i ocze-
kiwan, otrzymacd propozycje réznych ofert uwzglednia-
jace ustugi pomiaru, montazu, wymiany itp. Skuteczna
platforma Marketplace zmieni oblicze branzy i wprowa-
dzi nowgq jakosc¢ dla konsumentow.

Warto inwestowac¢ w rozwigzanie IT, ktore jest rozwijane
w kierunku takiego wtasnie Marketplace. W ten sposoéb
inwestor otrzymuje nie tylko rozwigzanie do wyceny,
konfiguracji i sprzedazy stolarki, ale rowniez inwestuje
w obecnos¢ na globalnej platformie sprzedazy stolarki.
IC COMPEX jest rozwigzaniem dedykowanym dla tej wy-
magajacej branzy. W ramach wspotpracy z nami istnieje
mozliwos¢ dopasowania systemu do indywidualnych po-
trzeb wynikajgcych z asortymentu, rynku na jakim sklep
ma dziata¢ i grupy docelowej. Wdrozenia poprzedzamy
solidng analizg, ktdra jest niezbednym filarem udanego
startu w e-Commerce.

Z zyczeniami wielu udanych e-transakcji

Arkadiusz Dziki,
wspottworca i CEO IC COMPLEX Sp z o.o.
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sSprzedaz w Internecie

Zacznij handlowaé oknami
I drzwiami on-line

Zapytaj o wdrozenie systemu IC COMPLEX umozliwiajgcego sprzedaz i prosta
konfiguracje ztozonych produktow.
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Skorzystaj ze sprawdzonych rozwigzan i uruchom w krotkim czasie nowy,
profesjonalny kanat sprzedazy.
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Wedtug definicji stownikowej , kobieta sukcesu” to kobieta, ktdra osiggneta wysoka pozycje w jakiejs dziedzinie.
Wokodt nas i wsrdd nas jest mnostwo takich kobiet. Majg jasny kierunek dziatania i wiedza, co robi¢. Sg zawsze
bardzo zajete, ale takze zadowolone ze swojej pracy, a przy tym prowadza szczesliwe zycie rodzinne. Jak one
to robig? Chociaz nie ma zadnej ,,magicznej” recepty na sukces, z pewnoscig istniejg cechy charakterystyczne
kobiet sukcesu. Tego typu kobiet z pewnoscia nie brakuje w branzy stolarki budowlanej.

Plebiscyt Kobiety Branzy Stolarki organizowany jest od 2014 r. przez Stolarka VIP. Od tego czasu wreczono
blisko 40 statuetek dla liderek z matych i duzych firm. , Jestesmy niezwykle dumni z faktu, ze to nasza firma jest
jego pomystodawca i organizatorem, a program spotkat sie z tak pozytywnym odzewem. Wbrew powszechnie
panujacej opinii rola kobiet w naszej branzy jest ogromna i powinna byc¢ stosownie doceniona. Nie jest to

w zadnym wypadku kurtuazja, lecz twarde fakty” - stwierdza Grzegorz Cendrowski, prezes Stolarka VIP.

Co roku, na poczatku lutego na Zamku w Gniewie odbywa sie uroczysta GALA VIP podczas, ktérej nagrody

i wyrdznienia odbierajg laureatki programu Kobiety Branzy Stolarki. ,,Nasze laureatki to kobiety wyjatkowo
uzdolnione, dobrze wyksztatcone, wzorowo prowadzace swoje gospodarstwa domowe i zarzadzajgce duzymi
zespotami ludzi, a czasami catymi firmami czy organizacjami. Te panie zostaty zgtoszone do naszego programu
przez swoich szefow, prezesow, wtascicieli firm i kadre menadzerska, jako te, ktore zastugujg na szczegdlne
wyroznienie” - dodaje Grzegorz Cendrowski. Kim sg wyrdznione Panie i czym sie pasjonuja poza praca?

Katarzyna Korniaho - Dyrektor Rozwoju, Cztonek Zarzadu firmy Bysevo

Jest kompasem w firmie Bysevo. Prowadzi caty zespét firmy przez meandry zmieniajgcego sie i wymagajgcego oto-
czenia gospodarczego. Charyzmatycznie wspiera wspotpracownikdw w codziennych dziataniach, wydobywajac
ich najlepsze cechy oraz zachecajgc do poszukiwania i wdrazania coraz to bardziej nowatorskich i innowacyjnych
rozwigzan. Wiedza, doswiadczenie oraz biznesowa intuicja pomagaja Pani Katarzynie w podejmowaniu decyzji
dotyczacych poszerzenia oferty firmy oraz budowania silnych, dtugotrwatych relacji z partnerami biznesowymi.

Prywatnie Pani Katarzyna jest kochajaca matka dwojki cudownych dzieci, ciekawa Swiata podrézniczka oraz mito-
sniczka sportu i aktywnego wypoczynku.

Motto zyciowe: ,,Najwieksze rzeczy w biznesie nie sg dzietem jednej osoby. Sg dzietem zespotu”.

Matgorzata Marciniak - Manager ds. handlowych firmy Aries

Z firma Aries zwigzana jest od 2014 r., poczatkowo na stanowisku specjalisty ds. marketingu i obstugi klienta, a obec-
nie manager ds. handlowych. Odpowiada za uzgodnienia z inwestorami, zaréwno warunkéw wspotpracy w reali-
zacji zamowien na stolarke, jak rowniez szczegdétowe uzgodnienia w zakresie konstrukcji i zawitych szczegdtow
przy niejednokrotnie trudnych i skomplikowanych, nietypowych zamoéwieniach. W swoim podejsciu zawodowym
stawia na profesjonalizm oraz wysoki standard wiedzy i doswiadczenia, co przektada sie na kontakty z klientami.

Prywatnie jest kochajaca matka dorostego syna, petna marzen, wiary w ludzi, pogodna, zawsze usmiechnietg
optymistka. Kocha przyrode i zwierzeta, podrdze i zwiedzanie najdalszych zakatkéw Europy i Swiata.

Motto zyciowe: ,,Tylko ten, kto wedruje, odnajduje nowe sciezki”.

Magdalena Skoczynska - dyrektor sprzedazy w firmie Pilkington Polska

Jej kariera zawodowa byta od zawsze zwigzana z firma Pilkington, na poczatku na stanowisku Pracownika Biura
Obstugi Klienta w oddziale wroctawskim, gdzie odpowiadata za obstuge rynku lokalnego. Po niespetna pdét roku
przejeta réwniez obstuge rynkéw eksportowych. Nastepne lata przyniosty szereg wyzwan, wyznaczajacych ko-
lejne etapy rozwoju jej kariery zawodowej, ktore przetozyty sie na liczne korzysci dla firmy. Stale stawia sobie
nowe cele do realizacji. Chce sie rozwijac i dazy¢ do jeszcze wiekszego pogtebiania swojej wiedzy. Wierzy, ze
nie ma projektéow niemozliwych do zrealizowania. W firmie wyrdznia sie energig i optymizmem, motywujac tym
innych do dziatania.

Prywatnie jest mama trojki nastolatkdw, lubi aktywnie spedzac czas, spacerujac z ukochanym psem, zwtaszcza po gorskich szkla-
kach.

Motto zyciowe: ,,Carpe Diem”, ,,Jesli potrafisz o czyms$ marzy¢, potrafisz tego takze dokonac”.



Barbara Muir - Projekt Manager w firmie Technoform Edge Bond Solutions Poland

W Technoform Edge Bond Solutions Poland pracuje od czterech lat, realizujgc projekty dawczo-rozwojowe oraz
inwestycyjne, zarowno zasiegu lokalnym, jak i globalnym. Zdobytg wiedze wykorzystuje w aktualnej pracy, biorac
czynny udziat w projektach zwigzanych z innowacyjnymi technologiami zastosowania sit molekularnych w szy-
bach zespolonych. Jest autorkg ponad 20 artykutéw w prestizowych czasopismach naukowych, uczestniczyta
w ponad 25 konferencjach krajowych i miedzynarodowych. W 2018 r. zostata laureatka programu START, w kto-
rym co roku nagradzanych jest 100 najzdolniejszych mtodych naukowcow.

Prywatnie mama rocznej coreczki. W wolnym czasie biega, jezdzi na nartach i wyrabia ekologiczne mydetka. Uwielbia
podrdze, zardowno bliskiego, jak i dalekiego zasiegu.

Motto zyciowe: ,,Wyobraznia jest wazniejsza od wiedzy, poniewaz wiedza jest ograniczona”.

Beata Paszkiewicz - Wspoétwtiascicielka salonu sprzedazy okien, drzwi, bramy i oston PASZKIEWICZ

Wraz z mezem prowadzi firme swiadczgca ustugi z zakresu sprzedazy i montazu stolarki budowlanej. Jest oso-
ba niezwykle otwartg, komunikatywng, ze zdolno$ciami negocjacyjnymi, umiejgcq znalez¢ rozwigzanie w kazdej
trudnej sytuacji, zaréwno w firmie, jak i poza nig. Zawsze stuzy dobrg radg i pomocng dtonia, bo cztowiek jest dla
! niej priorytetem. To nieustraszona poszukiwaczka inspiracji, niezbednych do usprawnienia biznesu.

W zyciu prywatnym jest szczesliwg zong oraz dumng mama troéjki dzieci. Czas wolny lubi spedzac¢ na projektowa-
niu oraz dbaniu o wnetrza i ogrody. Samodzielnie zaprojektowata i zaaranzowata wtasny piekny salon sprzedazy
okien i drzwi, zlokalizowany w zabytkowym budynku w Zmigrodzie, w ktérym klienci moga poczu¢ sie wyjatkowo

Motto zyciowe: ,,Nie znajac ani kierunku, ani celu podrdzy, nie dotrzesz do celu”.

Beata Strzelczyk - Technical Manager w firmie SELENA S.A.

Jej kariera zawodowa od zawsze koncentrowata sie wokot branzy budowlanej. Od 2019 r. zwigzana z polskim kon-
cernem chemicznym Selena Group, gdzie odpowiada za walidacje produktowe oraz techniczng i praktyczng ob-
stuge szkolen. Praca jest dla niej fascynujaca i petng wyzwan przygoda. Wspottworzy niezawodny team TYTAN
WINS, ktéry promuje Innowacyjny Tréjwarstwowy System Uszczelniania i Izolacji Okien. Swietnie zorganizowana,
nastawiona na rozwigzania, zwtaszcza w trudnych sytuacjach, a przy tym niezwykle konsekwentna w dziataniu.

W zyciu prywatnym jest szczesliwg mama i zona. Uprawia przydomowy ogrédek, ptywa, piecze pyszne ciasta badz
pochtania kolejna lekture.

Motto zyciowe: , Zycie jest jak dobre ciasto, kazdy nastepny kawatek jest lepszy od poprzedniego”.

Dominika Zajaczkowska - Dyrektor Zarzadzajaca EVVA Polska

Swoja kariere w branzy budowlanej rozpoczeta w 2004 r., a doswiadczenie zawodowe zdobywata w przedsiebior-
stwach o miedzynarodowym charakterze. Zdolnosci organizacyjne oraz zdobyte na przestrzeni lat umiejetnosci
zawodowe spowodowaty, iz EVVA GmbH z siedzibg w Wiedniu powierzyta jej stery zarzgdzania polskim od-

| dziatem. Z sukcesem przeprowadzita reorganizacje firmy, stworzyta od nowa dziat sprzedazy, zwiekszyta liczbe

J zatrudnionych pracownikéw, zmienita organizacje pracy dziatu produkcji oraz usprawnita prace dziatu obstugi

klienta.

Mocng strong pani Dominiki jest takze tatwos¢ nawigzywania i podtrzymywania relacji biznesowych i interpersonal-
nych. Jest typem wojownika, uparcie dazacego do wyznaczonego celu, o czym $wiadczg takze uprawiane przez nig dyscypliny
sportowe: trenuje boks i gra w golfa. Prywatnie interesuje sie dobrym designem i jest wielka mitosniczkg Azji.

Motto zyciowe: ,,Nigdy sie nie poddawaj”.

Laureatki reprezentuja te firmy
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Kim sg zdobywcy nagréd Salon Roku 20237
Nagrody trafity do najbardziej innowacyjnych
firm oraz ich wtascicieli, ktérzy w nieszablo-
nowy i nowoczesny sposob patrzg na biznes,
wyznaczajac nowe trendy w sprzedazy stolar-
ki otworowe;j.

Podczas Gala VIP na Zamku w Gniewie, ktora
miata miejsce podczas 33. Konwentu Stolarki
na Zamku Gniew, mieliSmy okazje poznac
laureatéw Il edycji programu Salon Roku,
organizowanego przez Stolarka VIP. Z grona
przedsiebiorcow dziatajacych pod szyldem
Rekomendowane Salony Okien i Drzwi
Kapituta wyrdzniata w tym roku cztery salony
z réznych czesci Polski. Wyrdznione salony
charakteryzujg sie innowacyjnym podejsciem
do biznesu, posiadajg petng oferte produkto-
wa, profesjonalny personel. Salony, a raczej
ich pracownicy potrafig doradzi¢ i wybrac
optymalne rozwigzania dotyczgce okien,
drzwi, bram, rolet z montazem kazdemu
wymagajacemu klientowi.

SWyrdznienia te sg uhonorowaniem firm

i 0s6b, ktoére poprzez realizacje ciekawych

i czesto odwaznych dziatan osiggajq istotna
dynamike wzrostu, a takze nowatorskimi kon-
cepcjami i skuteczna pracq umacniaja swoje
biznesy. O przyznanych nagrodach decyduje
kilkunastoosobowa Kapituta. Zwyciezcy sa
wybierani sposrdéd salondw nalezgcych do
prestizowej grupy Rekomendowanych
Salonéw Okien i Drzwi w Polsce. Te coroczne
nagrody daja nam mozliwos¢ poznania deale-
row, ktorzy sa inspiracja dla branzy. Ten rok
nie jest wyjatkiem” - moéwi Grzegorz
Cendrowski, prezes Stolarka VIP.

HISTORIE
SUKGESU

Grupa CEZAB posiada po-
nad 20 lat doswiadczenia
w zakresie handlu, instala-
cji oraz serwisu oferowa-
nych produktoéw, takich jak:
okna, drzwi, bramy, rolety,
pergole, automatyka. Po-
czatkowym celem firmy
byto dostarczanie i instalo-
wanie elektronicznych i mechanicznych systemoéw zabezpie-
czen dla domu i przemystu. ,,Pierwszy rok naszej dziatalnosci
ujawnit duze zainteresowanie klientéw bramami garazowym
i automatyka. Przez te wszystkie lata nasz asortyment bardzo
sie rozrost. Mamy bliski kontakt z klientami, wiec naszg oferte
rozbudowujemy pod ich katem. Takie podejscie zaowocowato
tym, ze jestesSmy rozpoznawalng lokalng marka, a klienci korzy-
stajacy z naszych ustug majg pewnosé, ze dostang to, czego
potrzebuja” - méwi wspodtwtasciciel firmy Szymon Wotowicz.
Kolejne lata to nieustanny rozwdj firmy. Zwiekszenie zatrud-
nienia, wprowadzenie do oferty produktéw PREMIUM, budowa
nowej siedziby, ktéra umozliwita wyeksponowanie oferowa-
nych produktéw. ,,Nie stoimy w miejscu, ciggle sie doskonalimy
i otwieramy na innowacje. Inspirujemy sie nawzajem, dzielac
sie wiedzg i pomystami” - stwierdza wspotwtasciciel firmy
Pawet Czwordon.

W Polsce w potowie lat 90.
XX w. powstajg pierwsze
firmy produkujace i dys-
trybuujace okna i drzwi
z PVC. Wsréd wiascicieli
domoéw i mieszkan poja-
wia sie moda na plastiko-
we okna. Zatozyciel firmy
Budmak Pan Marcin Cha-
niewski, jako mtody adept Politechniki Biatostockiej, postana-
wia zatozy¢ wtasng dziatalnos¢ gospodarczga. Analizujac rynek,
w czerwcu 2000 r. otwiera maty przytulny salon sprzedazy
okien i drzwi. ,,Cho¢ poczatki prowadzenia wtasnej dziatal-
nosci z reguty bywajg trudne, skupitem sie na rzetelnej pra-
cy, trzymaniu dobrego poziomu, obserwowaniu rynku oraz
potrzeb klientdw” - moéwi wtasciciel firmy. Bogatszy o cenne
doswiadczenia, wiedze i odniesione sukcesy, podjat strategicz-
na decyzje o zmianie lokalizacji firmy. Byt to kolejny sukces.
Na powierzchni ponad 100 m? mozna zobaczy¢ wiele petno-
wymiarowych konstrukcji, poczawszy od drzwi tarasowych po
okna, rolety, bramy czy techniki montazowe. ,, Jestesmy grupg
ludzi z pasja. Dzieki temu odnieslismy duzy sukces i jestesmy
rozpoznawalng marka lokalng na biatostockim rynku” - dodaje
Marcin Chaniewski.

Nowoczesna architektura stawia na duze przeszklenia, no-
woczesne Wzory, innowacyjne rozwigzania. Warto zdac sie
na porady ekspertéw i poszukac salonu, ktéry spetni nasze

marzenia i oczekiwania.
Z pewnoscig takim salonem
jest Galeria Okien FINE-
STRE, ktéra funkcjonuje na
rynku od wielu lat i zajmu-
je sie doradztwem, sprze-
dazg i montazem stolarki
budowlanej. Firme wspot-
tworza osoby posiadajace
duze doswiadczanie ogdlnobudowlane. ,,Naszym pragnieniem
byto stworzenie wyjatkowego miejsca na mapie Slaska, gdzie
mozemy zaprezentowac najnowsze i innowacyjne rozwigzania
w zakresie stolarki okiennej, a takze spotkac sie z architekta-
mi oraz klientami indywidualnymi. To miejsce pozwala nam
eksponowac duzg czes¢ naszej oferty, buduje spdjny wizeru-
nek marki, pokazuje wszystkie nasze atuty oraz ekskluzywne
produkty wg najnowszych trendéw designu oraz architektu-
ry. To wszystko przektada sie na decyzje zakupowe naszych
klientow” - méwi Pawet Imielski. Tajemnica sukcesu firmy jest
kompleksowa i profesjonalna obstuga najbardziej wymagaja-
cych klienta oraz obserwacja rynku Aby zapewnic¢ najlepsze
rozwigzania, firma wspotpracuje wytacznie z renomowanymi
producentami, majgcymi ugruntowang pozycje na rynku, zo-
rientowanymi na design, najnowsze rozwigzania technologicz-
ne oraz zmieniajgce sie potrzeby klientéw. ,Sukces naszej firmy
jest niewatpliwie zastugg duzego zaufania, jakim obdarzyli nas
nasi Klienci” - dodaje Pawet Imielski.

Firma Paszkiewicz powsta-
ta w1997 r. i od tego czasu
dynamicznie sie rozwija,
ugruntowujac swoj status
w oparciu o doskonatg ob-
stuge. ,,0d momentu po-
wstata przebylismy dtugg
droge - zbudowalismy
marke opartg na warto-
$ciach, takich jak uczciwosé, zaufanie i wzajemny szacunek”
- mowi witasciciel firmy Andrzej Paszkiewicz. ,,0d 25 lat nie-
przerwanie dazymy do spetnienia potrzeb naszych Klientéw,
kompleksowo wyposazajgc domy Polakéw w okna, drzwi, bra-
my czy rolety” - dodaje.

Wraz z rozwojem firmy, wzrostem liczby zatrudnionych pra-
cownikow oraz liczby obstugiwanych klientéw indywidualnych
zwiekszat sie zakres oferowanych ustug oraz powstat profesjo-
nalny dwupietrowy salon o powierzchni 200 m2. Osiggniecie
pozycji lidera na rynku lokalnym w duzej mierze byto mozliwe
dzieki ciggtemu doskonaleniu, zdobywaniu wiedzy oraz inwe-
stowaniu w rozwdj i technologie. ,,Dalsze kierunki rozwoju?
Nieustanna inwestycja w zatrudnionych ludzi, dazenie do coraz
wiekszej informatyzacji i automatyzacji oferowanych ustug” -
dodaje wtasciciel firmy.
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Ostatnimi czasy sporo mowi sie o tym, jak powinno sie sprze-
dawac okna, drzwi etc. Duzg wage przywiazuje sie do parame-
tréw technicznych produktu, producenta, estetyki, gwarancji
i montazu. Wymienione czynniki sg bez watpienia kluczowe
w procesie podejmowania decyzji o zakupie stolarki budow-
lanej. Warto jednak pamietac, ze klienci zwracajg szczegdlna
uwage na to, w jakim miejscu, w jaki sposéb, od kogo i w jakich
okolicznosciach kupujg produkty.

Stolarka jako produkt luksusowy

Produkty wysokiej jakosci, zarowno ze Sredniej, jak i wysokiej
potki cenowej, powinny by¢ sprzedawane w odpowiednim
otoczeniu. Co to oznacza? Od kilku juz lat jestesSmy Swiadkami
ewolucji, ktéra ma miejsce na rynku polskiej stolarki. Sprze-
dawcy zaczeli rozumied, ze dobry produkt to nie wszystko.
Liczy sie estetyczne wnetrze, ktére dobrze wyeksponuje pro-
dukt.

,Badania rynkowe pokazujg, ze wiekszos¢ klientéw przed wi-
zytg w salonie sprzedazy szuka w Internecie inspiracji i intere-
sujgcych produktow. Kolejnym etapem jest wizyta w salonie.
Ekspozycja ma najwiekszy wptyw na to, co klient kupuje. Tym
bardziej ze mozemy zaprezentowac wyglad, design, funkcjo-
nalnos¢ oferowanych produktéw - to zachwyca. Zwrdcenie
uwagi na technike, technologie i oczywiscie montaz” - moéwi
Grzegorz Cendrowski, Prezes Stolarka VIP.

Coraz wiecej punktow sprzedazy to przestronne obiekty z bo-
gatymi ekspozycjami, czesto pietrowe, zaprojektowane przez
architektéw. Dobrze wspotgrajg one z klasg produktu, dajg
mozliwos¢ pokazania wielofunkcyjnosci wyrobu (coraz po-
pularniejsze sg chociazby ekspozycje sensoryczne oraz te na
dotyk i stuch). Rezygnuje sie natomiast z pokazywania prze-
krojow, gdyz sednem sg okna w catej swej okazatosci wbudo-

wane w s$ciane, funkcjonujace, przypominajgce mieszkanie czy
dom. Wspotczesne, profesjonalne punkty sprzedazy maja na
celu zaprezentowanie produktu w jego naturalnym Srodowi-
sku, dlatego coraz czesciej wnetrze salonu aranzuje sie jako
wnetrze domowe.

Rekomendowane Salony Okien i Drzwi

Program Rekomendowane Salony Okien i Drzwi (RSQID), kt6-
rego pomystodawcg i organizatorem jest Stolarka VIP, powstat
przede wszystkim z mysla o konsumentach, ktérzy cenig swoj
czas, a tego nikt obecnie nie ma zbyt wiele. Kapituta progra-
mu RSOID weryfikuje punkty sprzedazy pod katem obstugi,
asortymentu, innowacji, lokalizacji czy udogodnien dla klien-
ta. Profesjonalizm jest dla nas kluczowy. Wyrdznione salony sg
promowane na specjalnie stworzonej do tego celu platformie
internetowej i FanPage’u. Nie jest to przypadkowa platfor-
ma informacyjna ani tez zwykty portal. Jest to kompleksowa
informacja dotyczaca firmy, produktéw, montazu, nowosci
i ciekawostek. Jest to przede wszystkim portal rekomenduja-
cy salony stolarki, ktore uzyskaty tytut ,najlepszy” i odebraty
certyfikat jakosci, po wczesniejszym poddaniu sie weryfikacji.

Dynamiczny rozwdj sieci Rekomendowanych Salonéw

Sie¢ Rekomendowanych Salonéw Okien i Drzwi nieustannie sie
powieksza. Dzis jest to prawie 90 punktow sprzedazy na ma-
pie Polski. ,Firmy biorgce udziat w ogdélnopolskim programie
,Rekomendowane Salony Okien i Drzwi” z roku na rok prezen-
tujg coraz wyzszy poziom - mowi Grzegorz Cendrowski prezes
Stolarka VIP. Pozytywne zmiany zaszty w kwestii ekspozycji
i prezentacji towaru. ,Wiele z nagrodzonych salondéw przeszto
prawdziwg metamorfoze. Dostosowanie salondw sprzedazy
do oczekiwan Klientow dato mozliwosci dotarcia do nowego
segmentu rynku” - dodaje Grzegorz Cendrowski.

ZGLOS SWOJ SALON




Rekomendowane Salony Okien i Drzwi to znak jakosci dla profesjonalnych salo- KOWALSKI OKNA o/Debica ul. Rzeszowska 151, 39-200 Debica Podkarpackie
néw, ktore postanowity przede W:szyStklm postawic na jakOSC‘ (?raz rzet‘eln(,)s,c KOWALSKI OKNA o/Dynow ul. Tadeusza Kosciuszki 10, 36-065 Dynow Podkarpackie
oferowanych ustug, w tym profesjonalne doradztwo, sprzedaz i montaz. Miej-

. . - A . . . . KOWALSKI OKNA i . F ka Chopina 20, 38- i Podk ki
sca prezentacji produktéw, rozwigzan, miejsca sprzedazy - to miejsca, ktére OWALSKI OKNA of Gorlice ul. Fryderyka Chopina 20, 38-300 Gorlice odkarpackie
bez thpienia Stajq na Wysokoéci Zadania' rea“zujqc nawet najbardziej Skom_ KOWALSKI OKNA o/Jarostaw ul. Pruchnicka 10, 37-502 Jarostaw Podkarpackie
plikowane projekty dotyczace okien, drzwi czy technik ostonowych. Wszystko KOWALSKI OKNA o/Jasto ul. Marszatka J6zefa Pitsudskiego 53, 38-200 Jasto Podkarpackie
w trosce o potrzeby klienta, w tym funkcjonalnos¢, jakos¢, energooszczednosg, KOWALSKI OKNA o/Krosno Al. Niepodlegtosci 1A, 38-400 Krosno Podkarpackie
ekologig, design i styl.

R E Ko M E N DOWA NY 8& § v KOWALSKI OKNA o/ Lezajsk ul. Hutnicza 2, 37-300 Lezajsk Podkarpackie
W tych przyjaznych konsumentowi miejscach pracuja ludzie, dla ktérych nie KOWALSKI OKNA o/Lubaczéw ul. Abp. Eugeniusza Baziaka 5, 37-600 Lubaczow Podkarpackie
\_/ mea rzeczy mem.OZ“WS{Ch. do WyI(qnanla, Osoby te S,q Otwa_rte ne,‘ nOW,OS(;I' sta- KOWALSKI OKNA o/tafncut ul. Podzwierzyniec 1c, 37-100 tancut Podkarpackie
le pogtebiaja wiedze i nieustannie podnosza swoje kwalifikacje. Dzigki temu i : :
znajq wszelkie nowosci z braniy i saw stanie sprostac’ nawet najbardziej wy- KOWALSKI OKNA o/Mielec ul. Przemystowa 2, 39-300 Mielec Podkarpackie
magajqcym Klientom 1 ich oczekiwaniom. Te ﬁrmy odniosty i c|qg[e Odnoszq KOWALSKI OKNA o/Przemysl ul. Lwowska 15, 37-700 Przemysl Podkarpackie
sukcesy, ale tez chetnie poddaja sie weryfikacji niezaleznych organizacji, ta- KOWALSKI OKNA o/Przeworsk ul. Gorliczyfiska 5a, 37-200 Przeworsk Podkarpackie
kich jak np. Stolarka VIP. KOWALSKI OKNA o/Rzeszow Al. Armii Krajowej 4a, 35-307 Rzeszow Podkarpackie
KOWALSKI OKNA o/Rzeszéw ul. Jana Twardowskiego 3/1, 35-001 Rzeszow Podkarpackie
T KOWALSKI OKNA o/Sanok ul. Dworcowa 11, 38-500 Sanok Podkarpackie
NAJ LEPSI Z NAJ LEPSZYG H KOWALSKI OKNA o/Sedziszow ul. 3 Maja 56, 39-120 Sedziszow Matopolski Podkarpackie
” KOWALSKI OKNA o/Strzyzow ul. Witosa 10, 38-100 Strzyzow Podkarpackie
. . PLUS PROJEKT ul. Torowa 5, 35-205 Rzeszow Podkarpackie
BAU-MAN ul. Zabrodzka 36A, 52-336 Wroctaw Dolnoslaskie
. T BUDMAK ul. Swobodna 38, lok.3, 15-756 Biatystok Podlaskie
GB OKNA ul. Jana Brzechwy 2, 59-220 Legnica Dolnoslaskie
. T . PRESTIGE ul. Kolonia Porosty 1E, 16-070 Choroszcz Podlaskie
GB OKNA ul. Jana Kilinskiego 37, 59-225 Chojnow Dolnoslaskie
T o ADWIL ul. Jagiellofiska 55C, 83-110 Tczew Pomorskie
OKNA DROZDOWSKI ul. Podwale 11, 58-500 Jelenia Gora Dolnoslaskie
L T CK -STOLARKA ul. Staromtyfiska 1, 84-200 Wejherowo Pomorskie
PASZKIEWICZ ul. Wroctawska 11, 55 -140 Zmigrod Dolnoslaskie
K . : CK-STOLARKA ul. Pucka 21, 84-106 LeSniewo Pomorskie
PASZKIEWICZ ul. Legnicka 62, 54-204 Wroctaw Dolnoslaskie
. T T OKNOSFERA ul. Zarnowiecka 1, 84-100 Puck Pomorskie
STOLARCZYK OKNA ul. Zgbkowicka 25a, 58-200 Dzierzoniow Dolnoslaskie -
- - ARCHITON OKNA ul. Krakowska 103/A, 43-300 Bielsko-Biata Slaskie
INDEKOR ul. Ratuszowa 29, 88-100 Inowroctaw Kujawsko-Pomorskie -
‘ : : FINESTRE al. Rozdzienskiego 191, 40-315 Katowice Slaskie
SAMPRE ul. Fordonska 135, 85-739 Bydgoszcz Kujawsko-Pomorskie -
- . : : FIRMA SEGA ul. Romualda Traugutta 48, 43-503 Czechowice -Dziedzice Slaskie
ZEBRANO ul. Grudzigdzka 138, 87-100 Torun Kujawsko-Pomorskie 5 - -
: : : GRUPA PODHALE ul. Aleja Powstan Slaskich 28, 41-700 Ruda Slaska Slaskie
AIR Okna Premium ul. Fabryczna 2 lok.3.23, 20-301 Lublin Lubelskie -
; : : KOMSTA ul. Nasienna 2, 44-120 Pyskowice Slaskie
INTERMO ul. Abramowicka 222, 20-442 Lublin Lubelskie - -
i - . ; - MAJSTEREK ul. Wesota 80, 34-300 Zywiec Slaskie
KOWALSKI OKNA o/Tomaszow ul. Rolnicza 1, 22-600 Tomaszow Lubelski Lubelskie
. . . . OKNA | DRZWI Tomasz Stawifski ul. Dgbrowskiego 2J, 11-500 Gizycko Warminsko-Mazurskie
BEVARD ul. Pitkarska 15, 66-400 Gorzow Wielkopolski. Lubuskie
’ : ‘ : PLASTIMET ul. Suwalska 82, 19-300 Etk Warminsko-Mazurskie
STOBERG ul. Energetykow 2, 65-729 Zielona Gora Lubuskie
) ‘ - ALANDO ul. Majkowska 17, 62-800 Kalisz Wielkopolskie
VETREX STOBERG ul. Stefana Batorego 122, 65-729 Zielona Gora Lubuskie
. ‘ T T AWILUX ul. Budowlanych 9, PL 64-100 Leszno Wielkopolskie
MARCELL ul. Farbiarska 34/36, 97-200 Tomaszow Mazowiecki todzkie
T T AWS CENTRUM ul. KoScielna 26, 62-081 Przezmierowo Wielkopolskie
MSTUDIO ul. takowa 7b, 35-562 todz todzkie
. ‘ - FIRMA DZIEMIDOWICZ ul. Grunwaldzka 6, 62-200 Gniezno Wielkopolskie
HOUSE STUDIO ul. Zakopianska 56, 30-418 Krakow Matopolskie
. B : FIRMA DZIEMIDOWICZ ul. Bukowska 177, 60-196 Poznafh Wielkopolskie
KOWALSKI OKNA o/ Tarnow ul. Przemystowa 4, 33-111 Tarnow Matopolskie
; : : GRUPA CEZAB ul. Wroctawska 69, 63-400 Ostrow Wielkopolski Wielkopolskie
OKNOPOL NIEPOLOMICE ul. Grunwaldzka 11,32-005 Niepotomice Matopolskie
. ‘ . IMPET ul. Ostrowska 104, 63-700 Krotoszyn Wielkopolskie
UNIMAR ul. Gtowackiego 19, 33-100 Tarnow Matopolskie
- T MUCHA24 Al. Wojska Polskiego 36, 64-920 Pita Wielkopolskie
BUDOSYSTEM AM ul. Warszawska 654, 05-082 Wojcieszyn Mazowiecki
: T T MUCHA24 ul. Stary Rynek 8, 77-400 Ztotow Wielkopolskie
ABR GROUP ul. Nowodworska 4, 05-119 Michatow-Reginow Mazowieckie
: T REDAS ul. Obornicka 7, 62-002 Jelonek Wielkopolskie
BESSY POLSKA ul. Gen. T. Kutrzeby 86, 05-082 Stare Babice Mazowieckie
= = T EKO-DOM Szczecin ul. Andrzeja Struga 5, 70-784 Szczecin Zachodniopomorskie
KLUCZ SERWIS ul. Kobylinska 12, 05-600 Grojec Mazowieckie
: T EKO-DOM Szczecin ul. Szybowcowa 86, 70-843 Szczecin Zachodniopomorskie
LOCUSS ul. Ptowiecka 42, 04-501 Warszawa Mazowieckie
T - T EKO-DOM Szczecin ul. Welecka 1g, 72-006 Szczecin Zachodniopomorskie
NOVA BP ul. Jagiellonska 34, 05-120 Legionowo Mazowieckie
- T EKO-DOM Szczecin ul. Szkolna 6, 72-100 Goleniow Zachodniopomorskie
NOWAK DOM UL. Warszawska 22, 08-110 Siedlce Mazowieckie
T EKO-DOM Szczecin ul. Czarnieckiego 30, 73-100 Stargard Zachodniopomorskie
OKNA WASILEWSKI ul. Warszawska 127, 26-600 Radom Mazowieckie
. : - ; T M&S SZCZECIN ul. Hangarowa 7, 70-767 Szczecin Zachodniopomorskie
SOKOLKA OKNA i DRZWI ul. Warszawska 163, 05-520 Konstancin-Jeziorna Mazowieckie -
; PUH ZUROWSKI ul. Gniezniefiska 96, 75-900 Koszalin Zachodnio-pomorskie
ELTOR ul. Kepska 2G, 45-129 Opole Opolskie
MIMARK ul. Wojska Polskiego 4, 46-100 Namystow Opolskie
KOWALSKI OKNA o/Bitgoraj ul. Tadeusza Kosciuszki 50a, 23-400 Bitgoraj Podkarpackie ° [r—
S f I iNnteligentny
KOWALSKI OKNA o/Brzozow ul. Tadeusza Kosciuszki 59, 36-200 Brzozow Podkarpackie ’ FAKRO IH p:':h"l:\_ n I'____E Ij budynecek HUBEHDDHFF W %Du‘%w
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X. SPOTKANIA, KTORE SA POTRZEBNE,
OCZEKIWANE | DOGENIANE

Stolarka VIP organizuje merytoryczne dwudniowe
konferencje branzowe dedykowane sektorowi branzy
stolarki otworowej. Pierwsze takie spotkanie miato
miejsce w sierpniu 2013 r. nad Zalewem Zegrzyhskim
i okazato sie wielkim sukcesem, skupiajac w jednym
miejscu, az 130 wtascicieli, managerow i dyrektorow
wielu firm. Tak sie zaczeto.

Od tego momentu uptyneto juz troche czasu, a przed nami
kolejne juz 34. spotkanie branzowe, czyli Miedzynarodowe
Forum Stolarki Budowlanej, ktore odbedzie sie w dniach
20-21 wrzesnia 2023 r. w hotelu Lamberton k/ Warszawy.
Wydarzenie bedzie obfitowato w wyktady merytoryczne,
panele dyskusyjne, rozmowy kooperacyjne B2B, wystawy
branzowe i pokazy praktyczne. ,Spotkajmy sie w tym trud-
nym dla nas czasie, by wzajemnie sie inspirowac, wspierac
madrymi radami oraz poznac ciekawe, autentyczne i indy-
widualne doSwiadczenia innych. Przedyskutujemy, co jest
polem codziennych zmagan polskich producentow okien
i drzwi, w szczegblnosci dotyczacych ekspansji eksporto-
wej na rozne rynki Swiata” - zacheca do udziatu Grzegorz
Cendrowski, prezes Stolarka VIP.

1. Inspiracja i rozwoj

Podczas naszych spotkan branzowych promujemy to, co
najwazniejsze - kreujemy i szukamy rozwigzan i szans na
lepsza przysztos¢, jak np. innowacje techniczne, techno-
logiczne, marketingowe i projekty rozwojowe.

2. Spotkania z wybitnymi ekspertami

Kazde takie spotkanie to rowniez okazja do osobistego
spotkania i porozmawiania z najlepszymi specjalistami
branzowymi i niezaleznymi ekspertami od prawa mie-
dzynarodowego, ekonomii, finanséw czy marketingu.
BezpoSrednie kontakty sg znakomitg okazjg do wymiany
pogladoéw na zywo, w tym takze przedyskutowania inte-
resujacych i nurtujgcych nas zagadnien. Podczas spotkan
branzowych warto tez skorzysta¢ z wiedzy i doSwiadcze-
nia ekspertow, ktorzy na co dzien nie sg dostepni albo
prowadza konsultacje czy szkolenia i inkasujg za to spore
pieniadze.

3. Poznawaj ludzi i rob biznes

Idealne miejsce do nawigzania nowych kontaktow, pozna-
nia potencjalnych kontrahentéw czy wrecz potencjalnych
wspolnikbw w biznesie. Co wazne, formuta naszych kon-
ferencji branzowych pozwala na spotkania bez stuzbowej
otoczki, ktora czesto ogranicza tatwosc kontaktu. Jednak
nawet jesli czas nie pozwoli nam na swobodng dtuzsza
rozmowe, to zawsze utatwia nam pozniejszy kontakt. Za-
wsze lepiej by¢ tym Swietnym gosSciem z konferencji niz
pania/panem incognito.

4. Nagrody i wyrdznienia

Spotkania branzowe to okazja do wyrédznienia firm réznej
wielkosci: od startup’ow po najwieksze polskie i miedzy-
narodowe korporacje. Tym samym wyrazamy uznanie dla
firm, ktére wdrazajg nowatorskie technologie, wizjoner-
skie projekty, tworzg innowacyjne produkty. Wszystko to
z poszanowaniem zasad odpowiedzialnego biznesu i two-
rzenia pozytywnego wizerunku polskiej branzy stolarki
budowlanej na Swiecie.

Podczas konferencji branzowych organizowanych przez
Stolarka VIP uczestnicy maja nie tylko szanse na wystu-
chanie bardzo merytorycznych wyktadéw prowadzonych
przez wybitnych ekspertow, ale takze na rozmowy w kulu-
arach czy podczas wieczornych kolacji.

Udziat w Konwencie Stolarki czy Miedzyjadrowym Forum
Stolarki, mimo ze nie prowadzi bezpoSrednio do zwiek-
szenia dochodow, to z pewnoscig zawsze sie optaca. Zdo-
byte informacje, nowe pomysty, produkty, rozwigzania
i kontakty bardzo czesto moga okazac sie niezwykle uzy-
teczne w dziatalnosci biznesowej, a czasami pozwala na
rozpoczecie zupetnie nowych i jeszcze lepszych projek-
tow. OczywisScie mozna tez uznac, ze efekty te sg zawsze
obarczone stowem ,moze” i wymagaja wdrozenia, ale co,
jesli z pomystu i wiedzy skorzysta konkurencja? Badzmy
pierwsi, badzmy na przodzie peletonu branzy stolarki. Na-
prawde warto!

Wszystkich zainteresowanych zapraszamy do udziatu
w naszych konferencjach branzowych.
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.JAK NAS WIDZA,
JAK NAS PISZA”
— OPINIE

Wiele osob z pewnoscig zadaje sobie pytanie, jaki jest
sens udziatu w konferencjach branzowych, oczywiscie
tych na zywo? Czy dwa, a czasami nawet trzy dni poza
firma nie jest stratg czasu? Czy nie lepiej poczytac kilka
artykutow na dany temat, a moze cos przecwiczyc on-line,
niz spedzac czas w salach i kuluarach konferencyjnych?
Odpowiedz na te pytania znajdg Panstwo w recenzjach
naszych gosci i uczestnikow.

Bardzo dziekujemy za mozliwos¢ uczestnictwa w Konwen-
cie oraz szczegblne wyrdznienie. Ostatnimi czasy wzieto
nas na wspominki i wychodzi na to, ze staramy sie w kaz-
dym roku przynajmniej raz Panstwa odwiedzic... chyba od
2014 r., jesli sie nie myle ;) Niezwykle mito byto réowniez
tym razem, w tak zacnym gronie i przy takiej frekwencji
zasiasc na dziedzincu zamku w Gniewie. Trzymamy ogrom-
nie kciuki za Panstwa formute Konwentow. Zawsze moze-
cie Panstwo na nas liczyc!

Tomasz Ciskowski, wspotwtasciciel firmy CK-Stolarka.
02.2022r.

Bardzo dziekujemy za zaproszenie i mozliwos¢ udziatu
w Konwencie. Wiele ciekawych i konstruktywnych roz-
mow i - jak zwykle - spore grono firm, ktére w jakis spo-
s6b maja cos wspblnego z Aluplast. Oczywiscie jesteSmy
w gotowosci, jesli chodzi o kolejne przedsiewziecia.

Marcin Szewczuk, dyrektor marketingu firmy Aluplast.
09.2021r.

Bardzo dziekujemy za mozliwoS¢ ponownego udziatu
w Panstwa konferencji. Widziatem ogromne zaintereso-
wanie prelekcja dot. zmian w zakresie rekojmi i konstru-
owania umoéw. Mimo prawie roku od wprowadzenia zmian
nadal jest wiele znakoéw zapytania co do stosowania tych
przepisow w praktyce. Cieszy mnie niezmiernie aktyw-
noS¢ audytorium i fakt zadawania pytan. W mojej ocenie
zawsze Swiadczy to o checi zdobycia wiedzy przez stucha-
czy, a przeciez temu stuza organizowane przez Panstwa
spotkania.

mec. Tomasz Waszkiewicz, Kancelaria Adwokacka Tomasz
Waszkiewicz. 02.2020 r.

Dziekuje bardzo za zaproszenie i mozliwoS¢ podzielenia
sie swoja wiedza, chociaz stuchacze pod koniec juz zasy-
piali. Konwenty sg mite i sympatyczne dzieki Wam - dzieki
atmosferze, ktorag stwarza Pan Grzegorz - swojg sympatig
okazywang zaréwno ,ortom montazu”, jak i tym ,wszyst-

ko wiedzacym”, ktorzy przyjechali tak p6zno, aby wreszcie
dowiedziec sie czegoS waznego; i dzieki Pani - to, czym sie
Pani zajmuje naukowo, tj. ,logistyka”, zawsze jest w naj-
lepszym porzadku. Jeszcze raz dziekuje i pozdrawiam.

mgr inz. Andrzej Zyta - ekspert branzowy i rzeczoznawca
sadowy. 12.2017r.

Jeszcze raz bardzo dziekujemy za zaproszenie na Konwent
Stolarki. Dla mnie jest to pierwsze tego typu spotkanie po
poluzowaniu obostrzen. Ostatnig konferencja przed pan-
demia, w ktorej wzigtem udziat, byto spotkanie w Gniewie
w 2020 r. Szczerze gratuluje sukcesu organizacyjnego. Po
liczbie uczestnikow widag, ze jest wielka che¢ do powrotu
do bezpoSrednich kontaktow miedzyludzkich.

dr inz. Krzysztof Kuczynski , z-ca Dyrektora ds. Badan
i Innowacji ITB

Bardzo cenimy sobie udziat w Konwencie, gdyz kazde ta-
kie spotkanie wnosi coraz wiecej do naszych mozliwosci
i umiejetnosci. (...). Nauka nigdy sie nie konczy, a i wiedzy
nie jest za wiele, jezeli chce sie sprostac coraz bardziej
wymagajacym Klientom. Oczekiwania nakierowane na po-
prawe parametru energooszczednosci prowadzg do bar-
dzo szybkiego rozwoju zagadnien montazu. Spotykajac
sie z ludzmi z branzy, mozemy postucha¢, podyskutowac,
wymieni¢ doSwiadczenia, a w rezultacie dostarczy¢ dobry
produkt i — co wazne - z profesjonalnie wykonanym mon-
tazem. Jako sprzedawcy i wykonawcy ustug, dagzymy do
tego, aby by¢ innowacyjnymi, a z solidng podstawg mery-
toryczng mozemy unikngc btedéw w praktyce.

Grzegorz Dumienski, Oknopol Niepotomice 01.2014 r.

Staram sie by¢ obecny na wielu wydarzeniach branzowych,
bo wiedzy nigdy za wiele. Na podstawie dotychczasowych
doSwiadczen moge stwierdzi¢, ze Konwenty Stolarki to
miejsce, gdzie mozna zetknac sie z informacjami takimi
najblizej branzy, produktowi i problemom, z jakimi przy-
chodzi nam sie mierzy¢ na co dzien. Mamy tu spojrzenie na
dany temat nie tylko od strony producenta czy sprzedazy,
ale tez montazu i obstugi posprzedazowej. Z kilkoma eks-
pertami zapoznanymi podczas Konwentow nawigzaliSmy
szerszg wspotprace. To pozwolito nam zaoszczedzi¢ czas
na szukanie informacji na wtasna reke i zapewnito wtasci-
we prowadzenie spraw firmy.

Roman Bauta, Prezes Zarzadu firmy Nexbau 03.2023 r.
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Minimalizacja ryzyka
zwigzanego z eksportem

Producenci stolarki okiennej i drzwiowej, podobnie jak wiele innych

branz polskiej gospodarki, od wielu lat rozszerzaja sprzedaz eksportowa
oraz eksploruja nowe rynki zbytu dla swoich débr i ustug. Zdecydowanie
sprzyjajaca koniunktura do rozwoju sprzed 10 i wigcej lat (wejscie Polski do
UE) obecnie weszta w faze bardziej dynamicznych, a przez to i obcigzonych
wigkszym ryzykiem zmian (na zachodzie Brexit oraz destabilizacyjne ruchy
wewnatrz wspdélnoty, na wschodzie pat w relacjach Ukraina-Rosja).

Kazdy eksporter musi zmierzy¢ sie z niestabilnym
otoczeniem rynkowym w ktorym - niestety — wzrasta
prawdopodobiefstwo pojawienia sie nierzetelnych
kontrahentow. A ci z kolei niosg wraz z sobga ryzyko
braku ptatnosci lub nawet upadtosci. Zjawiska te sg
jednymi z najczeSciej spotykanych czynnikdow wpty-
wajacych na wystepowanie zatorow ptatniczych. Te
z kolei destabilizujg finanse przedsiebiorcow inwe-
stujacych zagranica.

Srednie terminy ptatnosci fakturowych i rzeczywi-

stych w eksporcie prezentuje ponizsza rycina.

Terminy ptatnosci w dniach

Majac powyzsze na wzgledzie kazdy producent drzwi
i okien prowadzacy lub zamierzajacy prowadzic
sprzedaz eksportowa musi liczy¢ sie z m. in. ryzykiem
braku zaptaty lub upadtosci danego kontrahenta.

Zatory ptatnicze mogg generowac spore straty, po-
niewaz koszt dochodzenia naleznosci na rynkach za-
granicznych z reguty jest o wiele wyzszy, anizeli do-
chodzenia naleznosci w Polsce. Wynagrodzenie firm
windykacyjnych specjalizujagcych sie w windykacjach
polubownych, czyli ,miekkich” oscyluje w granicach
od ok 5% do ok 30% za odzyskane naleznosci.
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Katalog ryzyk zwigzanych z eksportem okien i drzwi
jest bardzo szeroki i uzalezniony od wielu czynnikow,
m. in. od:

« kraju docelowego eksportu i zwyczajami ptatniczy-
mi charakterystycznymi dla danego regionu;

« rodzaju oferowanych dobr;

« charakteru sprzedazy pomiedzy stronami kontrak-
tow handlowych (sprzedaz w ramach przedptat, od-
roczonych terminéw ptatnosci, dodatkowych zabez-
pieczen);

» prawodawstwem i systemem prawnym;

 systemem politycznym;

* sitg systemu bankowego;

* przynaleznoscia do organizacji miedzynarodowych;

« uwarunkowaniami spotecznymi lub religijnymi.

Dodac do tego nalezy optate wstepng rzedu nawet
500 zt za zgtoszenie samej sprawy do windykacji.
Ostateczne koszty zalezg oczywiScie od wartosci
naleznosci, jej faktycznego przeterminowania oraz
kraju dtuznika (np. naleznosci ze Wschodu wyceniane
sg przewaznie indywidualnie i windykowane sg przez
wybrane spotki). Najwieksze koszty zwigzane z do-
chodzeniem naleznoSci generujg postepowania na
drodze sadowej. Zdarza sie, ze ich prowadzenie jest
ekonomicznie nieuzasadnione.

Rozwigzania minimalizujace ryzyko
Najlepszym sposobem na minimalizacje ryzyka jest

oczywiscie handel na zasadzie przedptat. Niestety
nie wszyscy moga skorzystac z takiego rozwigzania,

co oznacza koniecznos¢ sprzedazy z odroczonym ter-
minem ptatnosci. A to z kolei generuje obawe o uzy-
skanie ptatnosci od potencjalnego dtuznika. Z drugiej
strony handel na zasadach odroczonej ptatnosci jest
tez pewnego rodzaju zacheta do rozpoczecia wspot-
pracy (spotka dzieki zaproponowaniu dtuzszych ter-
minow ptatnosci zwieksza swojg konkurencyjnosc).

Zdecydowanie zwiek-
szong czujnoS¢ powinni
zachowac ci producenci
okien i drzwi, ktorzy szu-
kaja nowych rynkow zbytu
w kierunku wschodnim.
Wspotpraca na zasadach odroczonego terminu ptat-
nosci z partnerami zza wschodniej granicy jest obar-
czona wiekszym ryzykiem kazdego z ww. czynnikow,
a nad nimi goruje jak zawsze ,rozgrywajace” ryzyko
polityczne.

Fundamentem osiggniecia sukcesu w eksporcie jest
zatem nie tylko oferowanie najlepszego produktu,
ale i odpowiednie zarzadzanie ryzykiem sprzedazy
zagranicznej. Niezbednym jest zebranie informacji
o potencjalnym rynku i odbiorcach, tak w skali mikro
jak i makro. Nieodzownym jest zasiegniecie informa-
¢ji na temat samego odbiorcy, czy to w ramach zaan-
gazowania wtasnego, czy korzystajac z wywiadowni
gospodarczej (zdecydowanie rekomendowana for-
ma). Raport z wywiadowni dostarcza dane takie jak:
wstepna ocena ryzyka przedsiebiorstwa, struktura
firmy i jej powigzania, dane finansowe czy negatywne
doSwiadczenia ptatnicze. Prowadzenie ciggtej obser-
wacji rynku zbytu jest niezbedne, ale najczesSciej nie
zminimalizuje ryzyka straty finansowej eksportera na
skutek np. upadtosci kontrahenta.

Ubezpieczenie naleznosci handlowych

Nieocenionym elementem procesu zarzadzania ry-
zykiem eksportowym staje sie ubezpieczenie nalez-
noSci handlowych. Ten element prewencji z kazdym
rokiem zdobywa coraz wiekszga iloS¢ swoich zwolen-
nikow, podobnie jak outsourcing réznego rodzaju
specjalistycznych ustug. | w takim kontekScie na-
lezy wtasnie postrzega¢ wywiadownie gospodar-
cze oraz ubezpieczycieli naleznosci eksportowych.
Warto skorzystac z firm, ktore wyspecjalizowaty sie
w Swiadczeniu ustug z zakresu zarzadzania ryzykiem
w handlu zagranicznym, poniewaz w odpowiedni spo-
so6b zabezpieczona spotka funkcjonuje bardziej efek-
tywnie i z wiekszg Swiadomoscig podejmuje decyzje
zwigzane z transakcjami biznesowymi

Dzieki ubezpieczeniu naleznosci handlowych przed-

siebiorca moze:

» zwiekszy¢ wolumen sprzedazy poprzez zaoferowa-
nie swoim partnerom konkurencyjnych warunkoéw
wspotpracy (=> wydtuzony termin ptatnosci => cat-

kowita rezygnacja z innych
zabezpieczen jesli takowe
byty stosowane);
obnizy¢ koszty prowadzenia
dziatalnosci eksportowe;j
poprzez redukcje kosztow
zwigzanych z monitorowa-
niem swoich odbiorcoéw oraz
ich weryfikacja, sktadka ubezpieczeniowa jest kosz-
tem uzyskania przychodu natomiast sama jej wyso-
koS¢ jest mniejsza niz planowane rezerwy z tytutu
braku ptatnosci;
utatwi¢ sobie dostep do finansowania poprzez
zwiekszenie wiarygodnoSci przedsiebiorstwa wo-
bec instytucji bankowych i faktoringowych;
podnieS¢ rentownoS¢ sprzedazy poprzez elimina-
cje kosztow wynikajacych z ustanawiania dodatko-
wych zabezpieczen w postaci akredytyw czy gwa-
rancji, zniwelowac upust i rabaty udzielane z tytutu
przedptat natomiast fakt uzyskania odszkodowania
chroni przed ustanawianiem rezerw na nieSciggalne
naleznosci;
poprawi¢ ptynnosc¢ finansowa dzieki ustudze win-
dykacji naleznosci Swiadczonej przez ubezpieczy-
cieli jako element polisy ubezpieczeniowej; co wie-
cej, wspotpraca z renomowanym ubezpieczycielem
zwieksza skutecznos¢ regulowania naleznoSci przez
dtuznikow;
- utatwi¢ podejmowanie decyzji poprzez dobor rze-
telnych partneréw handlowych.

O

Na koniec, cho¢ wcale nie o najmniejszym znaczeniu
jest wsparcie ze strony brokera ubezpieczeniowego.
Aby mie¢ pewnosS¢ wyboru najlepszego zabezpiecze-
nia, ktore w petny sposob bedzie gwarantowac ochro-
ne naleznoSci eksportowych najlepiej skorzystac
z ustug wyspecjalizowanego brokera, najkorzystniej
rowniez operujacego na zagranicznych rynkach.




ATY CO ROBISZ
W INTERNECIE DLA
SWOJEJ MARKI?

Social Media Marketing nabiera coraz wiekszego zna-
czenia. Sprawia to, ze firmy, ktére rozumiejg jego po-
tencjat, coraz czesciej korzystajg z tego narzedzia, wy-
przedzajac swojg konkurencje w tak waznym dla marki,
budowaniu relacji z klientami.

Ale czym jest wspominany coraz czesciej
Social Media Marketing?

Najprosciej méwiac to wszystkie dziatania, zaréwno te
bezptatne, jak i ptatne w mediach spotecznosciowych,
ktore maja na celu zwiekszenie rozpoznawalnosci marki,
budowania jej wizerunku i nawigzywania relacji z klienta-
mi, a co za tym idzie - osigganie coraz lepszych wynikéw
sprzedazy produktéw i ustug.

Doskonale wiemy, ze to wtasnie utrzymywanie dobrych
relacji z klientem w znacznym stopniu wptywa na nasze
powodzenie w biznesie. Dzieki mediom spotecznoscio-
wym jesteSmy w stanie skrécic¢ dystans, ktory dzieli nas
od naszych potencjalnych klientéw. Kontakt staje sie
mniej formalny i szybszy.

Czy Twoja marka jest widoczna
w Internecie?

Klienci zazwyczaj nie maja dostatecznej merytorycznej
wiedzy, ktéra pozwalataby im oceni¢ jakos¢ marki i pro-
duktoéw, aby na tej podstawie wybrac¢ odpowiednia firme,
wiec najczesciej kieruja sie rekomendacja oraz jej wize-
runkiem. Méwigc najprosciej - jezeli potencjalny klient,
nie ustyszy z wielu zrédet o Tobie, Twoich ustugach i pro-
duktach, nie bedzie swiadomy tego, ze wtasnie Tobie po-
winien zaufac.

Marka i specjalisci, ktorzy pozostaja niewidoczni, nie
dostajg szansy na zaprezentowanie argumentow za wy-
borem ich ustug, a co za tym idzie w prosty sposob tra-
cq szanse dotarcia do nowych klientéw, pozostawiajac
przestrzen do kampanii wizerunkowej konkurencji.

Wizerunek budowany na autentycznosci

Bycie widocznym w mediach spotecznosciowych to do-
piero pierwszy krok. Ta widocznos¢ musi jednak nies¢
za sobg konkretne wartosci - Twoje wartosci. Ludzie ku-
puja od ludzi. Przy tak bogatym wyborze réznorodnych
firm i producentdw, szukaja tych, ktérzy daja sie poznac.
Dlatego naszym celem powinno by¢ budowanie zaufa-

candoit

Ssocial

nia i sympatii do Ciebie, utwierdzanie klientéw w prze-
konaniu, ze to wtasnie Twoje produkty i ustugi powinni
wybrac.

Dlatego warto pokazywac wiecej - zaplecze Twojej fir-
my, ludzi, ktérzy maja wptyw na proces powstawania
produktdw czy sposdb realizacji ustug. To tzw. storytel-
ling, czyli nie tylko pokazywanie gotowych produktéw,
a tworzenie historii marki, ktéra wyrdznia sie na tle kon-
kurencji. To opowiadanie historii o tym, jak poprzez Two-
je produkty, ustugi i doswiadczenie, mozesz rozwigzac
problem Twojego klienta.

Gdzie budowac ten wizerunek?

Swiat mediow spotecznosciowych daje nam wachlarz
ogromu narzedzi.

Od Facebooka, Instagrama, YouTube, Google, przez Lin-
kedIn, TikTok, a nawet Pinterest.

Jednak nalezy zaznaczy¢ od samego poczatku - nie war-
to traci¢ czasu i pieniedzy na obecno$¢ na wszystkich
platformach. Wybdr ten powinien by¢ $wiadomy i od-
powiednio dobrany do grupy docelowej. Innymi stowy:
powinnismy by¢ tam, gdzie nasi klienci.

Narzedzia

Kiedy rozpoczynamy wspotprace, na poczatku skupiamy
sie na kilku podstawowych rzeczach, ktére z czasem ska-
lujemy wedtug potrzeb.

* META - Facebook i Instagram- regularne dodawa-
nie postéw, dbanie o spojny layout i réznorodne, przy-
kuwajgce uwage tresci, wgrany PIXEL, to podstawa,
ktora otwiera drzwi do pokazania Waszej marki na
duzo wiekszg skale. Po przygotowaniu takiego grun-
tu, kampanie reklamowe uzyskujg duzo wieksza sku-
tecznosc. Pozniej mozemy przejs¢ na wyzszy poziom
kampanii Lead Ads.

e GOOGLE - To przestrzen, ktdra jest w stanie zwiek-
szy¢ Twoja widocznos¢ w Internecie na duza skale.
Podstawa jest zadbanie o Google Moja Firma. To
internetowa wizytéwka, tak samo wazna jak landing
page. To podstawowa informacja o Twojej firmie, kto-
ra wptywa na Twoje pozycjonowanie. O pozycje Two-
jej firmy i haset z nig zwigzanych na gorze listy wyszu-
kiwan dbaja natomiast, inteligentne kampanie Google
Ads.

e SEO - STRONA WWW - Projektowanie stron
www to nie tylko sam design. Zaktadajac strone www
powinnismy skupi¢ sie na tym, aby byta skuteczna,
a co za tym idzie - prosta w odbiorze. Powinna in-
formowac o firmie w intuicyjny i tatwy sposdb. Teksty
i opisy powinny by¢ odpowiednio sformatowane i po-
dzielone, zgodne z SEO, elementy graficzne dobrze
rozmieszczone. Dodatkowo nalezy pamietac¢ o takich
rzeczach jak wpiety PIXEL Facebooka czy TAG GO-
OGLE ANALYTICS, a takze TAGi do mierzenia konwer-
sji, aby kolejne reklamy byty coraz bardziej skuteczne.

* MAILING - NEWSLETTER - Korzystanie z ma-
ilingowej bazy danych i tworzenie newsletterow to
narzedzia, ktére pozwalajg w prosty sposob przypo-
minac¢ klientom o zakresie Twoich ustug. Madrze po-
prowadzone, nie sg juz bezowocnym SPAMem, ale
ponownym dotarciem do tych, ktérzy wykazali zain-
teresowanie Twoim produktem czy ustuga.

e POZOSTALE MEDIA SPOLECZNOSCIOWE -
Takie jak TikTok, LinkedIn, YouTube czy Pinterest to
otwarcie kolejnych drdég. Jezeli przerobisz wszystkie
podstawowe kroki zadbania o Twdj wizerunek, mo-
zesz zrobi¢ razem z nami krok dalej. Zawsze dopaso-
wany do Twojej grupy docelowe;j.

Sztuczna inteligencja czy wtasne sity?
Czyli jak zwiekszy¢ skutecznos¢?

Sztuczna inteligencja to maszyny, narzedzia, systemy,
algorytmy czy aplikacje, ktére nasladujg nasza ludzka
inteligencje, w celu wykonywania dziatan i dostosowy-
wania parametréw, aby osiggnac duzo lepsze wyniki, niz
zrobilibysmy to sami.

Dlatego patrzac na nig jako narzedzie, potraktujmy ja
jako pracownika ktéry pracuje 24 godziny na dobe i cig-
gle sie uczy. Jako marka wecandoit.social specjalizujemy

sie w prowadzeniu skutecznych dziatan w najwazniej-
szych obszarach marketingu internetowego. Zaden nasz
ninja nie liczy tak szybko, ale z pomoca technologicznych
liczydet wyciggamy wnioski zanim zdazymy pomyslec.

Marketing w social mediach - to sie
optaca?

Zdecydowanie tak! Jak widzisz, ten rodzaj marketingu
daje wiele mozliwosci. SkupiliSmy sie tutaj jedynie na
podstawowych kwestiach, jednak kampanie w mediach
spotecznosciowych to swiat, ktéry kryje za sobg ogrom-
ny potencjat.

Zeby korzystaé z niego skutecznie, dziatania marketin-
gowe nalezy prowadzi¢ w oparciu o dobrze przygotowa-
ng strategie komunikacji marki i dobrze dostosowanych
do niej narzedzi. Proces ten, chodZz wymagajacy czasu,
jest inwestycjg optacalng, powodujgcg wzrost wartoscio-
Wego zasiegu, a co za tym idzie - sprzedazy.

Jestesmy otwarci na wspotprace

Widzisz potencjat, ktory niosg za sobg kampanie w me-
diach spotecznosciowych, ale potrzebujesz wsparcia
w stworzeniu strategii i skutecznym wykorzystaniu na-
rzedzi?

Jako specjalisci, od 4 lat obstugujemy ponad dwudzie-
stu klientéw z branzy. Zaréwno lokalnych partneréw
duzych ,graczy”, jak i matych, srednich oraz duzych
producentéw. Prowadzimy kampanie, od lokalnych wi-
zerunkowych, poprzez sprzedazowe i leadowe kampanie
0 zasiegu wojewoddzkim, konczac na kampaniach ogol-
nopolskich i miedzynarodowych. Przez ten czas, pozna-
jac Was i produkty, sami stalismy sie matymi ekspertami,
od pomiardéw, doboru stolarki, wycen, a takze montazy,
na zdjeciach z realizacji konczac. JesteSmy przekonani,
ze nie ma drugiej firmy takiej jak Twoja, tak samo jak nie
ma drugiej takiej agencji jak my.

ZAUFA) DOSWIADCZONEMU ZESPOLOWI EKSPERTOW Z BRANZY

Jestes otwarty na wspoétprace?

Porozmawiajmy
+ 48 698 242 767
hello@wecandoit.social

@0y

Kamil Maliszewski Marta Kowalska Paulina Bochra Paulina tepska



WIELKI SUKGES
FIRMY KRYSZTAk
NA TARGACH BAU
W MONACHIUM

KROTKA HISTORIA

Firma Krysztat z Podegrodzia miata zaszczyt nie tylko goscic,
ale réwniez w tym roku prezentowac swoje innowacyjne pro-
dukty na najwiekszych targach budowlanych BAU w Mona-
chium, gdzie obecnych byto prawie 200.000 odwiedzajacych,
a ponad 2.000 firm prezentowato swoje innowacyjne rozwig-
zania.

Produktem, ktérym od 4 lat owocnie dzielimy sie na rynku Pol-
skim i w ostatnim czasie z catg Europa sg amerykanskie Impre-
gnaty do Szkta i Ceramiki marki Invisible Shield.

5 lat temu, jako firma szklarska, zaczelismy szukac najlepszego
Impregnatu hydrofobowego na rynku, tak, aby mozna go byto
wdrozy¢ do produkowanych przez nas elementéw szklanych,
chcielismy dorzuci¢ cos$ extra, co$ od siebie dla naszch klien-
téw, aby gotowe szyby, ktére oferujemy naszym klientom byty
lepsze od tych, ktére ma kazdy inny zaktad szklarski, chcie-
lismy, aby kabiny prysznicowe przez nas oferowane wytrzy-
mywaty wiecej czasu czyste, aby balustrady szklane tatwiej
sie czyscity, aby fasady szklane przez nas oferowane mniej sie
rysowaty i aby daszki szklane wygladaty lepiej niz kiedykol-
wiek, a duze przeszklenia byty tatwiejsze w utrzymaniu, a szkto
przez nas produkowane nie korodowato i nie rysowato sie tak
szybko.

Kilka lat szukali$my odpowiedniego srodka na bazie nano-cza-
steczek, ktéry poprawi jakos$¢ naszych ustug, testowalismy
wiele Impregnatéw do szkta dostepnych na rynku, byty to row-
niez produkty hydrofobowe, ale nie spetniaty naszych oczeki-
wan, bo albo byty stabe jakosciowo, albo trudne technicznie do
naktadania lub ostatecznie bardzo drogie, co dyskwalifikowato
je do wdrozenia jako jedno z naszych standardowych rozwia-
zan.

Na etapie naszych poszukiwan zainteresowalismy sie blizej
Impregnatami amerykanskiej firmy Unelko, produktami marki
Invisible Shield, to co nam sie spodobato to przystepna cena,
bardzo dobra jakos¢ i prosty sposéb naktadania; po wykonaniu
pierwszych prob stwierdzilismy, ze jest to produkt dla nas, dla-
tego podjelismy decyzje, ze wdrazamy go do naszej produkcji.
Po ponad roku od rozpoczecia wspotpracy nadarzyta sie oka-
zja, aby nie tylko by¢ klientem amerykanskiej firmy Unelko, ale
rowniez, aby zaczac dystrybuowac produkt na rynku Polskim.
W 2019 roku rozpoczeliSmy przedstawicielstwo i dystrybucje
produktéw marki Invisible Shield na rynku Polskim. Produkt od
razu bardzo dobrze sie przyjat w branzy szklarskiej, gdzie jest
wykorzystywany do impregnowania nowo wyprodukowanych
kabin prysznicowych, fasad, balustrad czy daszkow szklanych.
W roku 2022 rozpoczelismy rowniez rozszerza¢ branze do
ktérych dostarczamy to wspaniate rozwigzanie i tak obecnie
obstugujemy klientéw z branzy stolarki otworowej, ktorzy
wykorzystuja nasze impregnaty do zabezpieczania duzych
powierzchni szklanych juz na etapie produkcji, posiadamy ro-
snacy siec firm sprzatajgcych, ktére oferujg nie tylko gotowy
produkt, ale gtéwnie ustuge impregnacji roznych powierzchni

szklanych, jak rowniez bardzo mocno rosngca branze hotelar-
ska, ktora coraz czesciej szuka tego typu rozwigzan, aby uta-
twic¢ i przyspieszy¢ prace sprzatajgce gtdownie przy tazienkach
i fasadach szklanych.

Tak jak wspomniatem wczesniej do tej pory obstugiwalismy
w to wspaniate rozwigzanie wytacznie klientéw z rynku Pol-
skiego, nasz partner dostrzegt nasze starania i od stycznia tego
roku 2023 dostalismy wytgczne przedstawicielstwo impregna-
téw Invisible Shield na catg Europe, dlatego docieramy obecnie
do grona klientow z catej Europy, ktorzy raz wyprébowawszy
nasze produkty chcg je wdrazac u siebie jako standardowe roz-
wigzanie do zabezpieczania szkta czy to na etapie produkcji
czy juz na zamontowanych elementach szklanych.

W tym czasie, kiedy zajmujemy sie dystrybucjg i aplikacja
impregnatu, zgtosito sie do nas wiele firm o pomoc nie tylko
W zaimpregnowaniu, ale rowniez doczyszczeniu bardzo za-
brudzonego szkta. Sprzedajemy produkt, ale réwniez szkolimy
z aplikacji i sami impregnujemy. W ubiegtym roku mielismy
okazje wyczyscic i zaimpregnowac sklep firmy Apple w Medio-
lanie, ponad 500m2 szkta. Z naszych ustug skorzystato row-
niez wiele hoteli czy budynkow uzytecznosci publicznej jak np.
Hotel Przystan w Olsztynie, Europejskie Centrum Solidarnosci
w Gdansku czy Termy Bania w Bukowinie Tatrzanskiej.

O PRODUKCIE IMPREGNAT DO SZKtA INVISIBLE
SHIELD

Tak, jest to impregnat do szkta, ceramiki i porcelany Invisible
Shield®. W ostatnich latach zauwazamy wzrastajacy trend na
duze zabudowy i budynki szklane; dzisiaj nie ma chyba domu,
w ktérym nie bytoby szklanej kabiny prysznicowej, powstaje
rowniez coraz wiecej balustrad szklanych, réznego rodzaju
$cianek dziatowych, wielkich szklanych okien, a nawet szklane
fasady czy schodly.

Jak wiemy, szkto, jako ze jest chropowate, sie tatwo brudzi, bru-
dy i mineraty wchodzg w strukture szkta i jesli tam pozostana,
bardzo trudno jest je stamtad usunac i przywrdcic¢ pierwotny
blask, dzieki naszemu Impregnatowi zatrzymujemy ten proces
,starzenia” sie szkta i unikamy jego korozji, a nawet nadmier-
nego rysowania sie. Nasze ptyny to gama produktéw do pie-
legnaciji szkta. Srodki z naszej oferty dzielg sie na 3 grupy: 1.
Myijace, 2. Impregnujace i 3. Konserwujace zaimpregnowang
powierzchnie. Srodki takie jak Glass Scrub® czy Limescale Re-
mover® idealnie doczyszcza szkto i przygotuja powierzchnie
do jej zaimpregnowania. Impregnat Invisible Shield® idealnie

A

zabezpieczy szkto, gdyz dziata na zasadzie nano-czasteczek,
ktére wypetniajg pory w szkle i zostawiajg idealnie gtadka po-
wierzchnie, do ktérej brud nie ma dostepu, mniej sie osadza
i szkto jest tatwiejsze do czyszczenia, po zaimpregnowaniu nie
trzeba szorowac i skroba¢ nagromadzonych brudéw. Oczywi-
scie produkt nie wykona za nas dbania o szkto i jego pielegna-
cji, ale bardzo utatwi proces sprzatania i czyszczenia, dlatego
wazne jest réwniez o dbanie o szkto po jego zaimpregnowaniu,
Z pomocq przychodzi niezawodny ptyn REPEL®, jest to ptyn,
ktéry myje i konserwuje zaimpregnowang powierzchnie.

IMPREGANT INVISIBLE SHIELD: ,,Nie zostawia plam,
a woda sptywa jak po kaczce”. lle jest w tym prawdy?

Mottem przewodnim amerykanskiego producenta jest ,We
don’t make glass, we make glass better”. Tak dziataja produkty
hydrofobowe na bazie nanotechnologii. Wyréwnujg chropowa-
tq powierzchnie szkta, zamykajg pory i nie pozwalaja wnikng¢
brudowi i mineratom w gtab szkta. Na rynku dostepnych jest
wiele produktéw hydrofobowych, wiekszos¢ z nich przete-
stowaliSmy i w naszej ocenie wybralismy ten najlepszy, ktory
najpierw wdrozyliSmy do naszej produkcji, a teraz pragniemy
sie nim podzieli¢ z innymi. Dzisiejsze spoteczenstwo szuka wy-
gody i utatwienia sobie pracy, dlatego przychodzimy z pomo-
cg W branzy zwigzanej ze szktem i ceramika. Wystarczy jedna

PROTECTED UNPROTECTED

aplikacja produktu i od czasu do czasu uzycie ptynu konserwu-
jacego REPEL®, aby cieszyc¢ sie czystym szktem na lata. To nie
jest tak, ze nasz produkt jest samoczyszczacy, trzeba od czasu
do czasu przemy¢ zaimpregnowane szkto, ale zajmuje to mniej
czasu i mniej wysitku. Dowiedlismy, iz wykorzystanie naszego
impregnatu na przyktad w branzy hotelarskiej redukuje znacz-
nie czas mycia tazienki po gosciach nawet o0 40%.

APLIKACJA PRODUKTU

Szukajac produktu hydrofobowego dla siebie, kierowalismy sie
3 wytycznymi i szukali$my, aby produkt, ktéry bedziemy sto-
sowac bedzie 1. Najlepszy na rynku, 2. Przystepny cenowo i 3.
Prosty w aplikacji. Nasz produkt jest tak stworzony, aby mozna
go byto natozyé¢ bez zadnego wczesniejszego skomplikowa-
nego szkolenia. Jak juz umyjemy szkto, to na $ciereczke z mi-
krofibry naktadamy impregnat i wcieramy go w powierzchnie
szklana, ceramiczng czy porcelane, dzieki czemu mozemy uzy¢
impregnatu nie tylko na szkto, ale réwniez na ptytki, wanne czy
umywalke. Po zaaplikowaniu moze nam powsta¢ delikatna
smuga, to jest nadmiar produktu, ktéry odparowuje, poleru-
jemy smuge wilgotng $ciereczka, aby nadac¢ blask. Jesli zaim-
pregnowalismy szkto na etapie produkcji od czasu do czasu,
polecamy klientowi finalnemu przemycie zaimpregnowanej
powierzchni ptynem REPEL, dzieki jego aplikacji zakonserwu-
jemy natozony impregnat i na dtuzej mozemy sie cieszy¢ po-
wtoka hydrofobowa. Impregnacja w zaleznosci od powierzch-
ni, na ktdrg sie naktada moze sie utrzymac od 2-5 lat, ale na
fasadach, czy balustradach szklanych, gdzie jest najmnigjsza
ingerencja cztowieka, nawet do 15 lat przy odpowiedniej kon-
serwacji.

DLA KOGO?

Jest kilka branz do ktérej celujemy z naszym produktem, przez
ostatnie 2 lata skupiliSmy sie na branzy szklarskiej, gdyz z tej
sie wywodzimy i najtatwiej byto nam podzieli¢ sie z nimi tym
produktem. Czesto firmy biorg nasz produkt, aby méc go do-
dawac do swoich produktow w formie gratisu, gadzetu, zwig-
zanego z ich branza.

* Branza szklarska - impregnacja nowo produkowanych kabin
prysznicowych, balustrad, fasad, aplikacja przed montazem
szkta u klienta.

* Branza stolarki otworowej - mozliwos¢ impregnacji okien,
szczegolnie duzych przeszklen czy okien dachowych, dzieki
czemu utatwiamy klientowi utrzymanie szklanych powierzch-
ni w czystosci. Jesli ktos zamawia duze przeszklenia, ptaci
za to sporg sume, mozemy utatwi¢ mu podzniejsze tatwiejsze
utrzymanie tego szkta w czystosci za niewielka sume.

Branza hotelowa - Po zaimpregnowaniu catej tazienki, do-
wiedlismy iz ponowne sprzatanie i mycie tazienki, redukuje
czas pracy o nawet 40%

Branza fotowoltaiczna - dzieki zaimpregnowaniu paneli
fotowoltaicznych, mamy mniejsze zaleganie brudu na pa-
nelach, co przektada sie na wieksze uzyski energii ze stonca
i dtuzsza wytrzymatos¢ paneli, gdyz nie koroduja po zaim-
pregnowaniu

Branza motoryzacyjna - Dzieki zaimpregnowaniu przedniej
szyby, podrdoz w deszczu staje sie bezpieczniejsza, tak na-
prawde nie trzeba prawie uzywac¢ wycieraczek, woda sama
ucieka przy predkosci okoto 60km/h. Poza tym dodatkowo
posiadamy produkt FOG CLEAR®, ktéry zaaplikowany od
srodka, zapobiega parowaniu szyb.

* Branza myjaca, sprzatajaca - szkto wyglada lepiej po impre-
gnacji i tatwiej sie go myje i czysci przy kolejnej takiej ustudze.

GDZIE MOZNA DOSTAC TEN WSPANIALY PRODUKT?

Koszt produktu to zaledwie kilka ztotych na m? powierzchni.
Produkt jest caty czas dostepny na naszej stronie internetowej
dedykowanej impregnatom www.doszkla.pl. Rowniez mozna
go kupi¢ na platformach zakupowych i w réznych zaktadach
szklarskich. Pracujemy nad tym, aby produkt dotart do final-
nego klienta réoznymi kanatami dystrybucji, wiec jesli nasi czy-
telnicy sq zainteresowani, zapraszamy do wspotpracy, chetnie
udostepnimy ten i inne nasze produkty do dalszej odsprzeda-
zy po korzystnych cenach. Dodam tylko, iz sprzedalismy kilka
tysiecy sztuk zestawu tazienkowego i mamy tylko pozytywny
feedback.

Produkty nasze otrzymaty kilka nagréd z dziedziny innowacji,
* Odkrycie Roku nagroda przyznana za innowacyjny produkt
na Miedzynarodowym Forum Stolarki VIP

* Ztota miotta przyznana dla najbardziej innowacyjnego pro-
duktu na targach Clean Expo w Nadarzynie

PODSUMOWANIE W 1 ZDANIU

Czasu nie kupisz, ale mozesz zaimpregnowac szkto, dzieki cze-
mu spedzisz go mniej na szorowaniu szkta. Dorzuce jeszcze
drugie zdanie jak pozwolicie

,,Swiat obserwowany przez czyste szkio wyglada po prostu
lepiej, nic go nie znieksztatca.”

Zapraszamy do wspotpracy
Piotr Plata

biuro@doszkla.pl
telefon: +48 602-298-304

W KRYSZTAL



XI - STOLARKA
| PRAWO

Dura lex, sed lex, czyli twarde prawo, ale prawo - rzymska zasada
prawnicza, wyrazajaca absolutna nadrzednos¢ norm prawa, zgodnie
z ktora nalezy bezwzglednie przestrzegac przepiséw prawa, wiacznie
z eliminowaniem np. klauzul niedozwolonych w umowach B2C.

Umowy zawierane sg po to, aby mozna byto dochodzi¢ swoich
praw, ale takze po to, zeby moc skutecznie sie broni¢ w sytu-
acji, gdy dojdzie do rozprawy. Warto sie zabezpieczad, warto
dokumentowac transakcje, warto komunikowac sie z klientem
i wreszcie warto przestrzegac przepiséw prawa.

Coraz czesciej dochodzi do sytuacji, w ktorych zaréwno konsu-
menci, jak i klienci sg roszczeniowi. Potrafig oni bezwzglednie
egzekwowac swoje prawa i przysparzac¢ niematych ktopotow
przedsiebiorcom zajmujacym sie sprzedaza stolarki budowla-
nej. Nieznajomosc¢ prawa nikogo nie ttumaczy i nie moze byc¢
uzywana jako argument, szczegdlnie jesli strona jest firma.
Ostatnia nowelizacja prawa miata miejsce 1 stycznia 2023 r.
i nie nalezy jej bagatelizowa¢. Dlaczego? Na to pytanie odpo-
wie mec. Tomasz Waszkiewicz.

Grzegorz Cendrowski: Panie mecenasie, czego dotycza naj-
wazniejsze zmiany w prawie konsumenckim, ktore weszty
w zycie 1 stycznia 2023 roku?

Tomasz Waszkiewicz: Najwazniejsze zmiany to przede wszyst-
kim wprowadzenie do polskiego porzadku prawnego ditugo
oczekiwanych: Dyrektywy Omnibus, wdrozonej do polskiego
porzadku prawnego Ustawg z dnia 1 grudnia 2022 r. o zmianie
ustawy o prawach konsumenta oraz niektérych innych ustaw
(Dz. U. Poz. 2581), a takze Dyrektywy towarowej i cyfrowej,
ktére zostaty wprowadzone Ustawg z dnia 4 listopada 2022
r. 0 zmianie ustawy o prawach konsumenta, ustawy - Kodeks
cywilny oraz ustawy - Prawo prywatne miedzynarodowe (Dz.
U. Poz. 2337).

Powyzsze regulacje prawne sg wynikiem implementacji ww.
prawa unijnego i majg na celu ujednolicenie przepisow dot.
przede wszystkim rynku B2C na terenie catej Unii Europejskiej
w zakresie nowych zasad zwigzanych z prezentowaniem tzw.
ceny wyjsciowej przy informowaniu o obnizce ceny towaru lub
ustugi; zasad weryfikowania pochodzenia opinii konsumentow;
nowych obowigzkéw informacyjnych, ktére trzeba bedzie re-
alizowac¢ wzgledem konsumenta; w tym nowego ,pakietu in-
formacyjnego”, jaki musza realizowac platformy internetowe;
nowej sekwencji uprawnien konsumenckich przy odpowie-
dzialnosci za zgodno$¢ towaru z umowag - tzw. nowe zasady
procesu reklamacyjnego.

Grzegorz Cendrowski: Gdyby miat Pan wskazac najwieksze za-
grozenia dla branzy stolarki w kontekscie nowelizacji prawa, to
co by to byto?

Tomasz Waszkiewicz: W dotychczasowej praktyce zawodowej
miatem okazje zaobserwowad, ze najwiekszym problemem
jest nadal brak odpowiednich narzedzi prawnych stosowanych
przez branze stolarki zarowno w relacji B2C, jak i B2B. Zawsze
powtarzam swoim klientom, ze dobrze skonstruowana doku-
mentacja prawna, poczawszy od etapu ofertowania i formuto-
wania zamowienia przez samg umowe sprzedazy czy o dzieto,
a takze zabezpieczajgca poprawny proces reklamacyjny, to
wartos¢ dodana w ich dziatalnosci. Postugiwanie sie takimi
dokumentami w branzy jest bowiem pozytywnie oceniane nie
tylko przez moich klientéw, ale przede wszystkim przez ich
kontrahentéw - usprawnia sam proces sprzedazy czy wykona-
nia ustugi, ale takze w sposéb jednoznaczny i klarowny okresla
uprawnienia i obowigzki stron w przypadku ewentualnej re-
klamacji. Niestety czesto zdarza sie, ze w sytuacjach spornych
brakuje odpowiednich dokumentéw. To z kolei skutkuje tym,
ze rosng koszty, a sam proces rozwigzania ewentualnego sporu
niepotrzebnie sie wydtuza.

Grzegorz Cendrowski: Klienci sq roszczeniowi, i to zarowno ci
biznesowi, jak i ci prywatni - konsumenci. Jak najlepiej sie za-
bezpieczac?

Tomasz Waszkiewicz: Tak jak wyzej wspomniatem, najlepszym
rozwigzaniem jest poprawnie skonstruowana dokumentacja
dotyczaca wszystkich etapéw wspotpracy z kontrahentem:
od oferty po sprzedaz i na wypadek ewentualnej reklamaciji.
Oczywiscie mozna zdac¢ sie na ustalenia ustne, ale niestety
z doswiadczenia wiem, ze w przypadku ewentualnego sporu
czesto te ustalenia sa trudne do wykazania, a w przypadku no-
wych regulacji, gdy po drugiej stronie wystepuje konsument,
czesto to wtasnie na przedsiebiorcy spoczywa obowigzek udo-
wodnienia swoich racji.

Grzegorz Cendrowski: Umowy prawne zabezpieczaja najle-
piej. Co warto, a czego nie wolno w nich zawierac?

Tomasz Waszkiewicz: Poprawnie skonstruowana umowa nie
powinna zawiera¢ zapisOw sprzecznych z przepisami ogodl-
nie obowigzujacymi. Wazne, aby wystrzegac sie tzw. klauzul
niedozwolonych, ktére w relacjach z konsumentem, ale row-

niez B2B w skrajnym przypadku moga doprowadzi¢ nawet do
niewaznosci catej umowy. Z drugiej strony warto, aby umowa
byta sporzadzona w sposéb zrozumiaty nawet dla osoby nie-
obeznanej z prawniczymi tekstami. Z wtasnego doswiadczenia
wiem, ze jest to doceniane przez kontrahentéw, ktérzy dzieki
temu sg Swiadomi swoich praw i obowigzkéw.

Grzegorz Cendrowski: W jaki sposob umowa chroni nas
w przypadku ewentualnego sporu w sadzie?

Tomasz Waszkiewicz: Umowa to fundament wzajemnych re-
lacji stron, ktore jg zawarty. Oczywiscie wiele umoéw moze by¢
zawieranych w formie ustnej, lecz z doswiadczenia wiem, ze
najlepiej zabezpiecza (chocby dla celow dowodowych) umo-
wa pisemna. Dobrze skonstruowana umowa w sposob jedno-
znaczny i klarowny okresla: strony, ktore jg zawarty, przedmiot,
tj. to, na co strony sie decydujg oraz wynagrodzenie czy cene,
jaka ustalajg. Poprawnie skonstruowana umowa zawiera row-
niez dodatkowe zapisy wymagane w zaleznosci od tego, czy
mamy do czynienia z kontrahentem: konsumentem, osobg fi-
zyczng, ktéra prowadzi dziatalnos¢ gospodarczg i stosuje sie
do niej odpowiednio przepisy dot. konsumentow (B2C) czy tez
innym przedsiebiorcg (B2B). W przypadku ewentualnego spo-
ru sgdowego umowa pisemna utatwia ocene stanu faktyczne-
go oraz wykazanie i udowodnienie swoich racji.

Grzegorz Cendrowski: Sprzedaz w internecie staje sie coraz
bardziej popularna. Czy jest cos, na co powinnismy szczegolnie
zwrdcic uwage z punktu widzenia prawa?

Tomasz Waszkiewicz: Zdecydowanie tak. Coraz wiecej naszej
aktywnosci przenosi sie na pole wirtualne - do internetu. Taki
proces zauwaza rowniez ustawodawca, wprowadzajac coraz
to nowe regule dotyczace tego rynku. Poczawszy od nowych
zasad zwigzanych z prezentowaniem tzw. ceny wyjsciowej

przy informowaniu o obnizce ceny towaru lub ustugi poprzez
wprowadzenie zasad weryfikowania pochodzenia opinii kon-
sumentéw po wprowadzenie nowych obowigzkéw informacyj-
nych, ktére trzeba realizowa¢ wzgledem konsumenta; w tym
nowego ,pakietu informacyjnego”, jaki musza realizowac plat-
formy internetowe.

Reasumujgc, moze bedzie to oczywiste, lecz prosze pamietac,
ze prawo to nie tylko przywilej, ale réwniez zrédto wielu obo-
wigzkéw, dlatego nalezy go przestrzega¢ w kontekscie kazdej
sprzedazy, montazu czy serwisu.

Grzegorz Cendrowski: Bardzo dziekujemy za rozmowe.

Tomasz Waszkiewicz: Bardzo dziekuje za zaproszenie.

Autor: Tomasz Waszkiewicz - adwokat, cztonek Izby Adwokackiej
w Biatymstoku. Ukoriczyt studia prawnicze na Uniwersytecie w Bia-
tymstoku, a w 2012 r. zrobit aplikacje adwokacka. W latach 2007-2009
odbyt stypendia na Wydziatach Prawa Uniwersytetu Abertay Dundee
(Wielka Brytania) oraz Uniwersytetu w Mariborze (Stowenia). Zdobyt
tytut Bachelor of Arts-LLB w dziedzinie europejskiego prawa finanso-
wego. Posiada duze doswiadczenie w prowadzeniu proceséw cywil-
nych, karnych oraz negocjacji. Specjalizuje sie w zagadnieniach prawa
cywilnego, ze szczegdlnym uwzglednieniem problemoéw dochodze-

. nia roszczen reklamacyjnych. Od ponad
10 lat dziata w branzy stolarki okiennej
i drzwiowej jako specjalista w zakresie
relacji B2B i B2C.

Ma doswiadczenie w zakresie postepo-
wania administracyjnego, w szczegdélno-
$ci przed organami podatkowymi. Pro-
wadzi réwniez biezaca obstuge prawng
przedsiebiorstw i fundacji.




Dlaczego sprawy trafiajg
do sadu i jak sie najlepiej
zabezpieczyé, prowadzac
biznes?

Zawieranie umoéw ma kluczowe znaczenie w przypadku pro-
wadzenia dziatalnosci gospodarczej. Umowa w spisanej formie
zdecydowanie utatwia nam udowodnienie przed sadem, na co
umowilismy sie z druga strona. Przyspiesza to réwniez poste-
powanie sadowe i zwieksza szanse na wygrana.

Moéwi sie, ze umowa przygotowywana jest na zte i dobre cza-
sy. | to prawda. Poki zlecenie realizowane jest bez problemow,
to wszystko jest w porzadku. Jednak w momencie, gdy jed-
na ze stron przestanie rzetelnie wykonywac swoje obowigzki,

Rekomendacje i opinie
osOb, ktore zakupity
hasze dokumenty

Marek z Podkarpacia

,Ogromnie przydatny element, jesli ma sie dziatalnos¢ zwia-
zang ze sprzedaza stolarki otworowej. Zamoéwilismy KDS,
KDB oraz UPM i musze przyznaé, ze jestem bardzo pozy-
tywnie zaskoczony. W gotowy wzdr umowy mozna ingero-
wac, dostosowujac go do wiasnych potrzeb. Polecam gora-
co kazdemu. Dobrze wydane pienigzki”.

Adrian z Wielkopolski

,Mam firme i chce mie¢ pewnos¢, ze wszystko, co robie,
jest poprawne i bedzie bezpieczne. Kupitem wiec wszystkie
wzory umow na rynek polski. Z pewnoscia nie moge powie-
dzie¢, ze to pienigdze wyrzucone w btoto. Bardzo przydat-
ne katalogi, w korzystnej cenie. Opinie przy kazdym doku-
mencie pochodzg od prawnikéw i bardzo pomagajg. Kazdy
dokument mozna edytowac i wykorzysta¢ do wtasnych po-
trzeb. Catos¢ dotarta do mnie bardzo szybko - teraz wiem,
ze mam dokumenty dobrze przygotowane”.

moze dojs¢ do sytuacji, ze trzeba bedzie skorzystac z zapiséow
w umowie, by broni¢ swoich praw.

Przygotowanie nawet prostej umowy, ktéra odzwierciedlata-
by rzeczywistg wole stron, jak réwniez umozliwiataby nalezyte
zabezpieczenie intereséw kontrahentéw, moze przysporzyc
wielu problemow.

Dlatego, jesli sprzedajesz lub/i montujesz okna, drzwi, bramy,
rolety czy pergole, powinienes miec profesjonalnie przygoto-
wang umowe, ktéra zabezpieczy najczesciej pojawiajgce sie
ryzyka zwigzane z realizacjg Twojej ustugi.

W odpowiedzi na olbrzymie zapotrzebowanie naszej branzy
Stolarka VIP, wykorzystujgc swoje doswiadczenie i wiedze, po-
stanowita wyjs¢ naprzeciw potrzebom matych i Srednich pro-
ducentéw oraz wtascicieli salonéw stolarki i stworzy¢ profesjo-
nalne wzory umow, na ktoére kazdy z tych podmiotéow bedzie
mogt sobie pozwoli¢. Gotowe wzory umow zostaty przygoto-
wane przez prestizowe miedzynarodowe Kancelarie Prawne
i sg na biezaco aktualizowane.

Krystian ze Slaska

,Polecam powyzsze wzory umoéw. Rzetelnie opracowane
oraz - co wazne - zapisy zgodne z aktualnym stanem praw-

»

nym”.
Igor ze Stubic

,Procedury sgdowe sa jednak kosztowne, moga trwac
dtugo, a wyrok nie zawsze jest dla nas korzystny. Aby sie
zabezpieczy¢, zakupitem umowy na rynek niemiecki, na
ktérym sprzedaje stolarke z montazem. Ku mojemu zasko-
czeniu umowy byty faktycznie nie tylko po niemiecku, ale
miaty tez swoj odpowiednik po polsku. To byt strzat w dzie-
sigtke. Wiem, ze to bedzie bardzo pomocne”.

Pawet z Katowic

,Ciezko dziata sie na rynkach zagranicznych bez znajomosci
i znajomosci prawa w szczegdlnosci. Zeby sie choé troche
zabezpieczy¢, poszukatem w internecie i kupitem umowy
sprzedazy B2B i B2C od Stolarka VIP. Wiem, ze to pomoze
mi w kontaktach z niemieckimi klientami”.

Andrzej z Minska

»,Miatem samodzielnie przygotowana umowe, ale mimo to
zdecydowatem sie na zakup dokumentoéw od Stolarka VIP.
Okazaty sie bardzo profesjonalnie przygotowane. Wprowa-
dzitem dane swojej firmy i trafita sie klientka-prawnik. Przy-
Znata, ze umowa jest bardzo dobrze przygotowana, co mnie
bardzo ucieszyto. Polecam”.

GOTOWE WZORY UMOW

DLA BRANZY STOLARKI BUDOWLANE)J

KDS ;..

SPRZEDAWCY
Jezeli sprzedajecie swoje
produkty klientowi
ostatecznemu - to ten
Katalog jest dla Panstwa.

UMOWA
PODWYKONAWCZA

MONTAZU

Jezeli zlecacie montaz
okien, drzwi, bram, rolet,
etc. wewnetrznej grupie
montazowej - to ten
Katalog jest dla Panstwa.

OTP:..

PRZEDSIEBIORSTWA

KUF

B2B & B2C

Zatrudniasz pracownikéw
lub zlecasz ustugi - ten
Katalog jest dla Panstwa.

KATALOG
UMOW
FRANCUSKICH
Jesli sprzedajecie swoje
produkty do Francji,

Belgii, Szwajcarii,
Luxemburga - ten

katalog jest dla Panstwa.

SPECJALNA CENA!

KATALOG
DOBREGO
BIZNESU

Jesli sprzedajecie swoje
produkty do firm,
przedsiebiorstw,
spotdzielni, matych
deweloperéw - to ten
Katalog jest dla Panstwa.

KATALOG
uMow
NIEMIECKICH

Jesli sprzedajecie swoje
okna, drzwi, bramy, rolety
do Niemiec - ten Katalog
jest dla Paristwa.

KATALOG
uMOw
SERWISOWYCH

Jezeli chcecie panstwo
miec super umowe
serwisowa z klientem,
producentem, dostawca
lub deweloperem - ten
Katalog jest dla Panstwa.

PORADNIK
DLA BRANZY
STOLARKI

OTWOROWE)J

BUSINESS
TO BUSINESS

Jezeli zmieniacie
dostawce lub chcecie
renegocjowac swoje
warunki z producentem -
to ten Katalog jest dla
Parstwa.

MINI
PORADNIK
KOSZTORYSANTA

Jesli chcesz aby twoj
dziat handlowy
skuteczniej sprzedawat
okna, drzwi, bramy,
rolety - ten Katalog jest
dla Paristwa.

KATALOG
uMow
PROWIZYJNYCH

Dla firm, ktére
wspétpracuja z firmami
na zasadzie prowizji - ten
katalog jest dla Paristwa.

Vademecum
eksportera

Poradnik prawny dla
producentéw,
dystrybutoréw

i dostawcdw branzy stolarki
okienno-drzwiowej.

NIE ZWLEKAJ! ZAMOW !

Znajdz potrzebna ci umowe i zam6éw gotowe wzory uméw z objasnieniem: marketing@stolarkavip.pl Tel. 531-561-202
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Hotel Lamberton
k. Warszawy

Polska stolarka
budowlana -
Swiatowy Lider

* najwazniejsze wydarzenie tej jesieni
« spotkanie na zywo z najlepszymi ekspertami
* goscie zagraniczni

« Odkrycie Roku 2023

« Polscy Liderzy Inwestycji Zagranicznych
« Polskie Firmy o Najwiekszym Potencjale
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